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SWIAT OGLOSZEN MATRYMONIALNYCH —
POSZUKIWANIA I INSPIRACJE

Rozwazania przedstawione w niniejszym artykule s3 wynikiem zainteresowan
badawczych autorki i dotycza prasowych ogloszen matrymonialnych, ktore trakto-
wane sa tu nie tylko jako tekst jezykowy, ale przede wszystkim jako niezwykle
cickawe zjawisko kulturowe'. Ten skrotowy w formie komunikat prasowy, pozor-
nie oczywisty i zbyt skromny, by staé sig przedmiotem wnikliwych dociekan, oka-
zal si¢ doskonalq inspiracja dla wielu réznorodnych tropéw badawczych, wskazu-
jac na mozliwos¢ interdyscyplinamego ogladu ogloszen matrymonialnych w per-
spektywie folklorystyki, antropologii, etnografii, socjologii, psychologii spolecznej
czy tez lingwistyki.

Autorka chciataby nakre$li¢ réznorodno$¢ kontekstow, w jakich odnalazta oglo-
szenia matrymonialne, i wyraznie zaznaczyc¢, iz stanowig one wstep 1 inspiracj¢ do
dalszych, bardziej szczegdtowych i spdjnych dociekan.

Ogloszenia matrymonialne jako teksty kulturowe, bardzo silnie zwiazane sa
zZ przestrzenia prasowa i posrednia forma przekazu. Potwierdzeniem tych gene-
tycznych wrgez zaleznosci jest sama forma anonsu, krétkiego komunikatu teksto-
wego, dla ktérego naturalng sytuacj¢ wykonawcza tworzy rubryka codziennej ga-
zety. Tresci rozpowszechniane przez srodki masowego przekazu sa nie tylko ra-
portem z otaczajacego $wiata, ale roOwniez niejako wtornie podlegaja szerokiej
recepc]i spolecznej. Poddawane wstepnej selekeji sa przyswajane i wykorzysty-
wane w rozmaitych sytuacjach spolecznych. Prasowe ogloszenia matrymonialne,
jako teksty o szczegblnym znaczeniu migdzyludzkim, odpowiadaja codziennym
potrzebom bliskoscei 1 podjgcia kontaktu z drugim czlowiekiem. Pomimo swej skro-
towej formy, stanowia przekaz medialny zawierajacy okreslone wizje $wiatopogla-
dowe. Mozna by zatem powiedziec, ze sg zjawiskiem folkloropodobnym?. Jak pi-

! Problematyka ogloszen matrymonialnych jest bowiem tematem opracowywanej przez autorke
dysertacji doktorskiej.

? Na yjmowanie wspolczesnego folkloru w szerokiej perspektywie antropologicznej wskazuje
P. Kowalski, Wspolczesny folkior i folklorystyka. O przedmiocie poznania w dzisiejszych badaniach
Jolklorystycznych, Wroctaw 1990, s.128-129.
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sze Dorota Simonides: ,,Folklor realizowal rudymentarne psychospoteczne potrze-
by ludzkosci, byt cztowiekowi potrzebny do psychicznej stabilizacji 1 zaspokajat
jego odwieczne pragnienia. Cztowiek wspolczesny must takze posiadac analogicz-
ne, cho¢ adekwatne do dzisiejszego stanu kultury, sposoby regulowania swojego
istnienia w Kosmosie™. W tej perspektywie ogloszenia matrymonialne sg wige
interesujacym zjawiskiem spoleczno-kulturowym i jako takie zainteresowa¢ moga
antropologa codziennosci i folklorystg®.

Ogloszenie matrymonialne zwigzane jest przede wszystkim z typowa sytuacja
egzystencjalng czlowieka poszukujacego matzonka czy partnera. Ze wzgledu na
swoja podstawowa funkcje wpisuje si¢ w kulturowy scenariusz, powszechnie or-
ganizujacy sytuacje i zachowania skupione wokot regut kojarzenia matzenstw.
Wywoluje zatem nieodparte wrazenie, ze jest fragmentem odwiecznej historii
o faczeniu ludzi w pary, opowiadanej w kulturze wedhig réznych scenariuszy. Inte-
resujace wydaje sig pordwnanie scenariusza realizowanego przez ogloszenie ma-
trymonialne do sytuacji swatania znanej z tradycyjnej kultury ludowej. Pomimo
wielu odmiennosci zauwazy¢ mozna tutaj zasadnicza paralelg, oparta na realizacji
wspdlnego schematu zachowan kulturowych 1 powtdrzeniu elementéw znaczenio-
wych w obu scenariuszach.

W ludowym scenariuszu kwestie doboru zyciowego partnera rozstrzygane byly
przy udziale wigjskiej wspdlnoty, zgodnie z miejscowym obyczajem i zasadami
sprawdzonymi przez doswiadczenia catych pokolen. Dobierano sobie malzonkéw
z najblizszej okolicy, czegsto poznawano sig na weselach, okolicznych odpustach,
jarmarkach czy pielgrzymkach. Jednakze bliska znajomo$¢ mlodych nie byta wea-
le konieczna, by wysta¢ swata w celu rozpoznania sytuacji, zebrania wiesci czy
przeprowadzenia rozmowy z rodzing wybranej panny. Jak pisze Anna Zadrozyn-
ska: ,,Zatem dawniej przed zawarciem malzenstwa obydwie strony gromadzily
informacje zbierane wiasnymi kanatami. Na wsiach wiesci takie zbierat swat, kur-
sujac migdzy domem chiopaka i dziewczyny, negocjujac z dwoma rodzinami. (...)
Zbieral wiadomosci niczym komputer biura matrymonialnego, aby w odpowiedniej
chwili ztozy¢ odpowiednia propozycje’™. Swat funkcjonowat zatem pomiedzy $wia-
tem dwoch rodzin, jako posrednik w kojarzeniu par. Ten podstawowy element
funkeji swata, znanego z tradycji polskiej kultury ludowej, przejmuje takze gazeto-
we ogloszenie matrymonialne, po$redniczace w nawiazaniu kontaktu pomigdzy
mezczyzna a kobieta. Mechanizm swatania wystgpuje tu w roli trwalej matrycy

3 D. Simonides, Pojecie ,, folklor” w mysli europejskiej, ,,Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Opol-
skiego”, Filologia Polska, z. 36, Folklorystyka 1,0pole 1995, 5.18.

* Nalezy zaznaczyé jednak, iz szczegdlny udziat ogloszen matrymonialnych w realizacji mig-
dzyludzkich kontaktéw wyraznie widoczny jest wlasciwie dopiero w kulturze wspoélczesnej, zdo-
minowanej przez formg przekazu medialnego. Potwierdzeniem atrakeyjnosci tego rodzaju ogloszen
sg gry SMS-owe, programy telewizyjne czy towarzyskie portale internetowe, nawiazujace do tej
formy podejmowania kontaktow.

3 A, Zadrozynska, Powtarzad czas poczatku, cz.11, O polskief tradycji obrzeddw ludzkiego Zycia,
Warszawa 1988, 5.89.
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kulturowej odradzajacej sig w nowych, zmieniajacych si¢ kontekstach. Jednak dzi-
siejsze ogloszenie matrymonialne wymaga odrgbnej historyczno—kulturowej kon-
kretyzacji.

Celem rozmowy swata jako posrednika byto doktadne oméwienie wstgpnych
warunkow , transakeji”, co mialo ustrzec przed nieporozumieniami i zapewni¢ byt
nowej rodzinie. Kandydatow do ozenku swat wyrgczat takze z publicznego za-
chwalania ich wlasnych zalet i negocjowania osobistej oferty. W kulturze tradycy;j-
nej bowiem jawne dazenie do wlasnych korzysci nie nalezalo do aprobowanych
zachowan. Ogloszenie matrymonialne stanowi réwniez rodzaj przestrzeni, w kto-
rej w imieniu nadawcy dokonuje sig prezentacji jego osoby i wysuwa najwazniej-
sze oczekiwania wobec poszukiwanego adresata. Najnowszg odmiang prasowego
ogloszenia matrymonialnego jest ogloszenie internetowe, funkcjonujace w ostat-
nim dziesigcioleciu w postaci portali towarzyskich. W ogloszeniach tych wystgpuja
nawet $ci$le okre§lone kryteria opisu osoby nadajacej komunikat matrymonialny.
Posrod nich najezesciej pojawia sig imig lub pseudonim®, znak zodiaku, wiek, wzrost,
waga, kolor wlosdw i oczu, wyksztalcenie, zawdd, zainteresowania’.

Tradycyjny swat w swych poszukiwaniach kierowat sig gléwnie wymaganiami
rodzin panny i kawalera. Nie zwazajgc na uczucia dwojga mlodych ludzi, dazyt do
szczgsliwego polaczenia nie tylko ludzkich losow, ale i majatkow. W ogloszeniu
matrymonialnym réwniez pojawia si¢ element pragmatycznego myslenia, karta
przetargowa staje sig¢ bowiem przede wszystkim atrakcyjny wyglad, Zzyciowe do-
$wiadczenia i plany na przyszlo§¢ oraz posiadane dobra. Namigtne uczucie, ina-
czej niz w osobistych kontaktach bezposrednich, pozostaje tutaj kwestig przysztych
doswiadczen.

Tradycyjne zaslubiny jako obrzed przejscia miaty doprowadzié¢ przede wszyst-
kim do zmiany statusu inicjowanych jednostek, a wszystkie kolejne etapy obrzedu
mialy wykreowa¢ ich nowg posta¢ — dziewczyna z panny stawala sig Zong,
amezczyzna z kawalera przeksztatcat si¢ w mgza 1 gospodarza. Po okresie rytual-
nego zawieszenia mieli odrodzi¢ si¢ w nowej postaci, a wraz ze zmiang statusu
zmienialo sig ich dotychczasowe zycie. W tradycyjnej kulturze ludowej realizacja
tego powszechnie znanego scenariusza przebiegala zwykle bez wigkszych prze-
szkod i problemow. Swat wypetniat zatem swoje zadanie do konca, a potaczone
przez niego osoby odnajdywaty si¢ w swoich nowych rolach. W kulturze tradycyj-
nej cztowiek dysponowal uporzadkowana wiedza o §wiecie, oparta na ustalonych
1 trwatych regutach, zapewniajacych bezpieczenstwo i spoteczny tad.

® W kulturze tradycyjnej miodzi réwniez nie zwracali sig do siebie po imieniu, uzywali form
grzecznosciowych, zaimkow osobowych lub tez wystgpowali pod imionami swoich rodzicow. Zob.
A. Zadrozynska, Powtarzaé..., s. 90.

7 Dla przykfadu podam wybrane adresy wirtualnych serwisow http:// www.randka.future pl,
www.ajlawju.pl, www.sympatia.pl. Przewagg ogloszenia internetowego nad forma prasowg jest nie-
ograniczony niemalie zasigg jego oddzialywania, jeden z polskich portali tego typu ,,Sympatia” li-
czy okolo pot miliona uczestnikow.


http://www.randka.future.pl.
http://www.sympatia.pl.
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W kulturowym scenariuszu z udzialem ogloszenia matrymonialnego szczgsliwe
finalne za$lubiny nie stanowia jednak takiej oczywistodci, a wreez przeciwnie —
nadawcami i odbiorcami ogloszen sa zwykle osoby dtugo juz poszukujace swojego
partnera, a nawet majace w swojej biografii wezesniejsze nieudane czy nieszcze-
shiwe zwigzki. Uwiklane w samotno$¢, uczestnicza we wspdlnocie ludzi o podob-
nym zyciowym do$wiadczeniu, pozostaja w okresie zawieszenia, polaczeni nie-
moznoscia przezycia 1 dopehienia catego obrzedu przejécia. Doskonata egzempli-
fikacje powyzszego stanowia serwisy internetowe, usitujace wykreowaé wirtualna
przestrzen wspolnoty. Korzystaja z nich ludzie samotni, poszukujacy nowych zna-
jomosci w celu swobodnej rozmowy czy flirtu. Swiadcza o tym choéby teksty
serwowane na powitanie: ,, Witajcie w Krainie Sympatii®, lub Witaj w strefic ajla-
wiu. Spotkasz tu ludzi, ktorzy podobnie jak ty szukaja kontaktu z druga osoba pici
przeciwnej. Ajlawiu to strefa nieustajacej zabawy. Przystgpujac do naszej spo-
fecznoscel (...) po zarejestrowaniu poznasz pozostatych uczestnikéw zabawy.
Poznasz ich zainteresowania, przekonania, to, co lubiag — dowiesz sie, kim sa!"”.
Popularnos¢ randkowych stron internetowych wskazuje na wzrost zainteresowa-
nia tego typu ofertami, ktore pozwalaja spotkac i pozna¢ nowych ludzi. Uczestnic-
two w serwisach randkowych umozliwia ,,bycie razem”, stwarza wigksze szanse
wymiany komunikatow i poznania podobnych ludzi.

W kontekscie rozwoju cywilizacyjnego wspotczesnej kultury komunikacja oparta
na bezposrednim kontakcie ze wszystkimi cztonkami spotecznosci lokalnej czy ro-
wiesniczej, okazata si¢ po prostu niemozliwa. Kontakt za posrednictwem mass
mediow (prasy, TV, radia czy Internetu) lansowany jest jako najprostszy sposob
nawiazywania znajomosci. Taki komunikat jak ogloszenie matrymonialne nie jest
kierowany do konkretnej wybranej osoby, proponowany jest bowiem wszystkim
cztonkom potencjalnej publicznosci. Ogloszenia matrymonialne stanowia element
innej niz w kulturze tradycyjnej sytuacji komunikacyjnej, odmienny jest ich cel,
tres¢, kontekst sytuacyjny, bo inna jest wspotczesna rzeczywistos¢, oparta przede
wszystkim na przekazie medialnym.

Zmiany stosunkéw ekonomicznych i spolecznych podwazaja tradycyjne role
i wzory uwazane za wlasciwe dla kazdej plci. Wplywaja na przemiany codzien-
nych kontaktéw mesko—damskich oraz odmienne poglady na to, czym jest zycie
rodzinne i matzenstwo. Malzenstwo nie jest juz najlepszym sposobem na kontynu-
acje rodzinnych tradycji i przejecie majatku'®, réwniez prokreacja przestata by¢
jego podstawowym celem'!. Dzi$ cecha rodziny polaczonej wigzia malzenska nie
jest zakorzenienie 1 przywigzanie do rodzinnej tradycji i wlasnosci, a raczej otwar-

8 http://www.sympatia.pi

? http//www.ajlawiu.pl

1 Ogloszenia matrymonialne z okresu miedzywojennego podejmujg gléwnie watek mozliwosel
potaczenia majatkow.

T A. Jeanniere, Od wigzi rodowej do wigzi malzeriskiej, w: Natura, kultura, pleé¢, K.W. Meissner
(red.), Krakéw 1969, 5.149-150.
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to$¢ na zmiany i ruchliwo$¢ w sensie geograficznym, zawodowym i spolecznym.
Teraz najwazniejszym pierwiastkiem wigzi matzenskiej stat si¢ drugi cztowiek, kon-
takt z nim, jego obecnos¢ — spotkanie mezczyzny i kobiety oraz tworzenie historii
ich wspdlnego zycia'?. To oderwanie od struktur rodowych i dazenie do autonomii
Jjest jednoczesnie jedna z gtéwnych przyczyn wspodlczesnego osamotnienia.

Ogloszenie matrymonialne, pomimo wielu odmiennosci wobec ludowego sce-
nariusza swatania, realizuje jednak wciaz tg sama funkcjg kojarzenia par i pozosta-
je kulturowym sposobem na poszukiwanie partnera. R6znice pomigdzy tymi dwo-
ma scenariuszami sa jednak nieuniknione, a wynikajg przede wszystkim z prze-
mian obyczajowych i swoistodci warunkow spoteczno-kulturowych, w jakich kazdy
znich funkcjonuje.

Prasowe teksty ogloszeniowe mozna by potraktowac jako wypowiedzi lokujace
si¢ na pograniczu literatury uzytkowej i ,,artystycznej”, czyli w obszarze tzw. trze-
cigj literatury, okreslanej tez mianem literatury brukowej czy tandetnej'?. Jak pod-
kresla Czestaw Hernas, ten typ literatury w szerokim rozumieniu powigzany jest
z kultura $rodowiska miejskiego i folklorem miasta. Literatura brukowa ma zwykle
charakter handlowy, (...) ,,a rbwnocze$nie wyraza gusty, normy, pojgcia i dazenia
srodowiska mieszczanskiego™. Jako produkt rynkowy nastawiona jest na potrze-
by wyraznie okreslonego adresata, a dodatkowo wzgledom handlowym odpowia-
da réwniez sama forma przekazu literackiego!®. Wnikliwa analiza tekstow oglo-
szeniowych pozwala doszukiwa¢ si¢ w nich elementdéw kanonu estetyki brukowej.
Ogloszenie upowszechnilo sig wraz z rozwojem medidéw jako gatunek przede wszyst-
kim prasowy, stanowiacy doskonaty , pomyst” na realizacjg technik reklamowych.
Jego podstawowy cel zakladat sprzedaz produktu prezentowanego i reklamowa-
nego przez tre$¢ anonsu. Skrotowa i czytelna forma komunikatu spetniata wymogi
taniej 1 atrakcyjnej oferty, silnie uzaleznionej od potrzeb, gustéw 1 oczekiwan od-
biorcow.

Ogloszenie nie jest jednak wynalazkiem XX wieku. Pierwszych form oglosze-
niowych mozna by doszukiwac sig¢ w zamierzchtych czasach. Jako najstarszy za-
chowany zabytek tej formy podaje si¢ w literaturze papirus znaleziony w wykopa-
liskach egipskich, pochodzacy z 3000 roku p.n.e., obecnie przechowywany w Bri-
tish Museum w Londynie'®. Tekst tego papirusu ogtaszat nagrodg za schwytanie
zbieglego niewolnika. Na wykopaliskach muréw Pompei za$ znajduja si¢ najroz-
maitsze ogloszenia winiarni, zakltadow kapielowych lub mieszkan do wynajecia.

12 A, Jeanniere, Od wigzi..., 5.158-159,

13 Zob. Cz. Hernas, Potrzeby i metody badania literarury brukowej, w: O wspdlczesnej kulturze
literackiej, red. M. Hopfinger i S. Zolkiewski, Wroctaw 1973, 1. 1, 5.15-45, R. Sulima, Tradycje lite-
ratury brukowej a wspofczesna kultura Srodowisk robotniczych, ,Literatura Ludowa”, 1985, nr 3/4,
s. 63-81.

% Cz. Hernas, Pofrzeby i metody..., s. 15.

5 Ibidem, s. 20.

'* Q. Langer, Zasady oglaszania, Warszawa 1927, s. 4.
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Co najwazniejsze — ogloszenia te, niezaleznie od czasowej odleglosci, w swojej
zasadnicze] formie niewiele r6znia sig od obecnych.

Funkcjonalnym odpowiednikiem ogloszen od bardzo dawnych czaséw byly okrzy-
ki ulicznych sprzedawcow i wedrownych rzemieslnikow'”. Wiasciwe ogloszenie
prasowe powstalo jednak wraz z drukiem, a jego rozw0j wiaze si¢ z rozkwitem
przemystu i handlu. Z chwila powstania pierwszych czasopism ogloszenia staty sig
najpopulamiejszym sposobem reklamy handlowej. Ogloszenie zostato nawet okre-
slone mianem ,,sprzedazy za posrednictwem druku™'®. Jego celem pozostalo zwrd-
cenie uwagi 1 wywolanie zainteresowania prezentowanym towarem czy ustuga
oraz doprowadzenie do transakcji finalnej. Ogloszenie matrymonialne réwniez mozna
traktowac jako rodzaj propozycji handlowej, ma ono bowiem wywota¢ w odczu-
ciach drugiej osoby pewien proces psychologiczny, ktdry doprowadzi¢ powinien do
decyzji o nawiazaniu kontaktu, czy tez , kupnie” oferowanego produktu w postaci
kandydata na wspoimatzonka. *

Estetyka literatury brukowej oparta jest na budowaniu rzeczywistosci pozada-
nej, petnej pierwiastkdéw pigkna i niezwyklosci'®. Tres$¢ prezentowana w oglosze-
niu matrymonialnym jest skondensowanym fragmentem realnej biografii, podanej
w wyidealizowany, cho¢ typowy sposdb. Powstaje wspomnienie czy tez projekt
picknego zycia, wypehionego niecodziennymi doswiadczeniami lub nastawionego
na najcudowniejsze przezycia. Oferta zawarta w tresci ogloszenia projektuje rado-
sna i pelng szczgsécia wizjg przysziosci, rysuje obietnicg lepszego jutra, spetnienia
pragnien i wielu ekscytujacych przezy¢. Sceneria spotkania kobiety i mgzczyzny
nawiagzuje wreez do idyllicznej przestrzeni nieograniczonych mozliwosci, wolnej od
trosk 1 problemow, w ktorej jeszcze wszystko moze sig zdarzy¢. To szczegdlne
spotkanie moze by¢ poczatkiem nowej zZyciowej drogi. Postacie nadawcow sg
kwintesencja urody ciala i dobrego charakteru. W t¢ pelna harmonii przestrzen
wpisana jest rowniez figura pary — ona 1 on, jako uosobienie pozadanej catosci.
Celem ogloszenia jest potaczenie nie znajacych si¢ wzajemnie osob, co ilustruja
ponizsze przyktady®:

Jestem gotowa na wspélny czas tworczej radoscei, wspodlnego istnienia. Jeste§
gotow podarowaé mi $wiat i uczyni¢ mnie swoja dama? Napisz...,

Jeste§ wysoki, romantyk, erudyta, do$wiadczony tramp, anglista? Zwiedzmy Swiat!
Pisz dzié. Nie wiadomo co bgdzie jutrol...,

Jesli pragniesz przezyé co§ wspaniatego, jestes prawdziwym mezczyzna bez na-
togbw 1 zobowigzan, wierzysz w mo$é, kochasz taniec — to zadzwon...,

" P. Bogatyriew, R. Jacobson, Qkrzyki przekupniow ulicznych i wedrownych rzemiesinikéw —
znaki reklamy, w: tegoz, Semiotyka kultury ludowe/, Warszawa 1979, s, 292-304.

® 0. Langer, Zasady..., s. 24.

1 R. Sulima, Tradycje..., s. 65.

2 'Wszystkie cytowane przeze mnie ogloszenia zaczerpniete zostaty z ogolnopolskiego miesiecz-
nika ,.Kontakt Matrymonialno-Towarzyski” z roku 2002 (nr 4, 6, 8, 10) — szczegdlowe dane
w archiwum autorki. Zapis jest zgodny z oryginalem.
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Jesli jestes szczupla, zgrabna dziewczyng — zapraszam cig na szalefistwa do
Paryza. Wick nieistotny. Liczy sig tylko temperament i wyobraznia...

W $wietle analizy tekstow ogloszen matrymonialnych nalezy stwierdzi¢, iz przy-
wodza na mysl cechy gatunkowe literatury populame;j?'. Struktura tekstu i forma
stanowi okre$lony wzorzec, oparty na zestawieniu kilku wyrazow opisujacych
w sposob skrotowy cechy nadawcy 1 pozadany obraz odbiorcy tekstu. W réznych
wariantach tego tekstu pojawia sig¢ wspdlny temat oraz typizacja postaci, sytuacji
losowej nadawcéw i odbiorcow komunikatu, a takze jezykowych $rodkéw wyra-
zu. Przekaz ten raczej nie wykracza poza konwencjonalne 1 stereotypowe formuty,
ale jednoczesnie odwoluje si¢ do ukrytych warstw rzeczywistosci kulturowej. Po-
zostaje w zgodzie z estetyka pigknych stéw, ktore odsytaja czytelnikow do okreslo-
nej wizji Swiata,

W koncepcjg nadawcy i adresata przekazu wpisane sg kulturowe wyobrazenia
na temat idealnych partnerow, oparte na zbiorowym wizerunku osoby atrakcyjnej
i wartej zainteresowania. Wykorzystujac nieustannie to, co ,tadne” i ,,przyjemne”,
ogloszenie przedstawia stereotypy pigknej kobiety i atrakcyjnego mezczyzny —
ich wyglad zewngtrzny, zainteresowania, osiagnigcia, nawyki i potrzeby. Stereoty-
powe formuty, stuzac jako wzor dla budowy opisu bohater6w tych tekstow, wyzna-
czaja sposob konstruowania tresci zamieszczonych w ogloszeniu. Jezyk odtwarza
wzorce 1 schematy utrwalone i powielane w rdznych zdarzeniach kultury popular-
nej. Oto typowe przyklady:

Meski, wyzsze, wiasna firma, mieszkanie, auto, sytuowany, wolny — pozna panig
dobrze zbudowang, o kobiecych ksztaltach, bezdzietna, niepalaca, w wicku do 40 lat...,

Przystojny, atrakcyjny 27/174, elegancki facet z klasg, bez natogdw, z poczuciem
humoru, wiasny biznes —- pani, fadna, zgrabna, szczupta blondynka, do 28 lat, z pre-
zencia, ktéra pragnie Zy¢ na poziomie... '

W ogloszeniu matrymonialnym wyr6zni¢ mozna poczatek, rozwinigeie i zakon-
czenie. Rodzajem nagltowka, wstgpu czy tytulu jest pierwsze stowo ogloszenia
wyrdznione dodatkowo pogrubiona czcionka. Wyrazajac zwykle najwazniejsza
cechg prezentacji nadawcy, stanowi jednoczeénie sygnat kontaktowy dla poten-
cjalnego odbiorcy komunikatu. Sam przekaz wypetia charakterystyka nadawcy
i pozadany opis adresata, ewentualnie przyczyny i cele poszukiwania kontaktu.
Rozwdj tresci komunikatu jest utrwalony gatunkowo, z géry przewidywalny i pod-
porzadkowany kulturowej funkcji tekstu. Elementem zakonczenia natomiast na-
zwaé mozna tzw. pros$bg o kontakt, ktora zawiera dane adresowe, czyli numer
telefonu, oferty lub skrytki pocztowe;j. Dla realizacji swych zadan spoteczno—kul-
turowych ogloszenie matrymonialne wpisuje si¢ w pewne konwencje tekstowe,
wiasciwe funkcji anonsowania i zwigzane z grupa tekstow ogloszeniowych.

2 Zob. T. Zabski, Literatura popularna, w: Slownik literatury popularnej, T. Zabski (red.), Wro-
ctaw 1997,s.212-217.
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Ogloszenia matrymonialne daja rowniez sposobnos¢ do stylistycznych zabaw.
Przyjeta przez autora konwencja stylistyczna moze by¢ takze zrodtem dodatkowej
informacji o nadawcy i jego nastawieniu §wiatopogladowym, a takze typie poszu-
kiwanego odbiorcy. Mozna tez pokusi¢ sig o utozenie pewnej typologii ogloszen
matrymonialnych, gdzie najwazniejszym kryterium bgdzie konwencja stylistycz-
na*. Dowodem literackich ambicji nadawcow ogloszen bywajg wierszowane cy-
taty z poezji czy nawigzania do tekstow przystow. Stany emocjonalne 1 nastroje
podkreslane sa poprzez wzbogacajace tekst fragmenty populamych piosenek czy
wierszykow, pordwnywane do konwencjonalnych wzoréw uczuciowosci, znanych
w kulturze popularnej. Zastgpuja one analizy psychologiczne, ktorych literatura
brukowa i folklor nie toleruja®:

Zostawilam przeszlosé, pokochalam zycie, nie prowadze przedszkola ani wykopa-
lisk...,

Jesli nie szukasz pajaca ze ziotym tancuchem 1 bmw — to zadzwon...,

Za wielkim morzem Ty, za wiclka woda ja, o wielki Boze jak nie pomozesz, to zgubig
si¢ serca dwa...,

Zycie to chwila, ze mna to wiecznoéé...,

Lato mija, Ty niczyja?...

W ogloszeniu matrymonialnym nawigzanie kontaktu pomigdzy kobietg i mezczy-
zng dokonuje si¢ za pomoca jgzyka. Halina 1 Tadeusz Zgotkowie®, poszukujac naj-
bardziej typowych wartosci illokucyjnych ogloszen matrymonialnych, wskazuja na:
zaproszenie, zachgte, pokusg, zachwalanie (gléwnie whasnych walorow), prosbhe
(o kontakt), obietnicg (korzysci ptynacych z nawigzania znajomosci). Te elementy
wystepuja w powigzaniu z warstwg informacyjng — wiek, stan cywilny, wzrost,
waga, cechy charakteru, zawod, sytuacja majatkowa, zainteresowania, znak zodia-
ku. Og6lny schemat budowy tekstu pozostaje jednak formalnie niezmienny: ,,Kto$
kogo$ szuka”. Tre$¢ ogloszenia, czgsto banalna, moze sig okaza¢ znaczaca w planie
kulturowym. To rodzaj ,,zywego” napisu®, bedacego zyczeniem, propozycja, oferta.

Medialny charakter ogloszen wskazuje na konieczno$¢ zastanowienia si¢ nad
szczegdlnym rodzajem komunikacji migdzyludzkiej realizowanej w tego typu tek-
stach. Przekaz ogloszeniowy nie jest bowiem jednokierunkowy, stanowi realizacjg
celu, ktory zaktada konieczno$¢ reakeji zwrotnej — odpowiedzi na ogloszenie ze
strony osoby zainteresowanej przedstawiong oferta.

2 Zob. B. Sandig, M. Selting, Stvle dyskursu, w: Dyskurs jako struktura i proces, T.A van Dijk
(red.), Warszawa 2001, 5.140-149 — to jednak temat na odrgbne rozwazania.

B R. Sulima, Tradycje..., $.70-71.

¥ H. i T. Zgdlkowie, Swiat wartosci w leksyce ogloszen towarzyskich | matrymonialnych, w: Je-
zykowy obraz swiata i kultura, A. Dabrowska, J. Anusiewicz (red.), ,.Jezyk a kultura™ t. 13, Wroclaw
2000, s. 328.

» Ciekawe wydaje mi si¢ tutaj odwotanie do szczegdlnego ujmowania znaczenia napisbw w tek-
stach Bystronia. Por. J.St. Bystron, Napisy, w: tenze, Tematy, ktore mi odradzano. Pisma etnogra-
[ficzne rozproszone, wybrat i opracowat L. Stomma, Warszawa 1980, s. 109171,
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Nadawca komunikatu jest jednoczesnie gtdéwnym bohaterem tekstu, zwykle
przedstawiajacym siebie jako wymarzonego partnera, szukajacego kogo$ bliskie-
g0%. W konkretnym przypadku autor moze potwierdzaé lub modyfikowaé kon-
wencjonalne wlasciwosci tekstu 1 typowe sposoby opisu postaci. Ogloszenie ma-
trymonialne jest wige rodzajem autoprezentacji, poprzez ktdra nadawca skrétowo
przedstawia swojg osobg. Mechanizm dziatania autoprezentacji zwykle wigze si¢
z pewna strategia doboru informacji. Definiujac zjawisko autoprezentacji, nalezy
zauwazy¢, iz w Swietle ustalefi psychologii spolecznej: ,,Autoprezentacja, zwana
czasami manipulowaniem wrazeniem wywieranym na innych, jest procesem, po-
przez ktory staramy sie sterowac odbiorem naszego wizerunku przez innych”?.
Odkrywamy przed publicznoécia te weielenia, ktore najlepiej stuza naszemu celo-
wi. Czasem naginamy wiasne do$wiadczenia i osiagnigcia, dopasowujac je do kul-
turowo przyjetych rol plciowych. W ogloszeniach matrymonialnych mezczyzni in-
formuja przede wszystkim o swojej pozycji spotecznej, majatku, pewnosci sicbie
i niezalezno$ci. Kobiety natomiast staraja si¢ eksponowac swa atrakcyjnoscé fi-
zyczna i miody wiek:

Biznesmen, gentelmen, Polak-Niemicc, z klasg 1 kasa, wolny, nicpalacy, nie pijacy,
studia, mistrz tanca, dom, 5 aut, 2 firmy, pozna panig 20-47 lat, chetnie z dzieémi.
Janusz O...,

Atrakeyjna, wysoka i bardzo kobieca studentka, wrazliwa romantyczka...,

Bardzo atrakcyjna, wysoka, zadbana, szczupla o mlodym wygladzie, 40-letnia bru-
netka...

Przekaz ogloszeniowy w niezwykle skrotowy sposob, poprzez kilka zestawio-
nych ze soba stéw pozwala zapoznad sig z najwazniejszymi elementami zyciorysu
nadawcy. Jak juz wspominali$my, pojawiaja si¢ w nim elementy wskazujace na
pozycje spoteczna i majatkowa nadawcy, jego zyciowe szanse i mozliwosci. Pre-
zentacja spotecznego obrazu jego Srodowiska zyciowego pozwala domyslac sie
sukcesow i porazek autora oferty:

Niemtlody, nietadny, bicdny, palacy rencista po wylewie, nieghupi, M-2 bez wy-
god, srednie, prawo jazdy, domator, romantyk — pozna pania...,
Wdowa, stomatolog, pracujgca, niezalezna finansowo...

Wyraznie ksztattuje sig tutaj pewien model biografii, w ktérej oprocz cech ze-
wngtrznych czlowieka (wygladu) pojawiaja sig szczegbty z zycia zawodowego
(wyksztalcenie, status materialny), towarzyskiego (natogi, Zyciowe pasje) i rodzin-
nego (stan cywilny, posiadane dzieci), wzbogacane o informacje dotyczace §wia-
topogladu (wyznanie religijne) i osobowosci. Zdecydowanie rzadziej napotkaé mozna
informacje dotyczace zdrowia, do§wiadczen seksualnych czy planéw na przysziosc:

% H, i T. Zgotkowie, Swiat wartosci..., 5. 140-141.
7DT. Kenrick, S.L. Neuberg, R.B. Cialdini, Psychologia spoleczna, Gdansk 2002, s. 181,
#bidem, s. 419-420.
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Wolna, wierzaca, czuta, pracowita romantyczka, wesota, 64/162/70, kocha zycie,
ceni wiernos¢ i odpowiedzialno§é. Masz domek na wsi lub M-3? Mozesz wziaé §lub
koscielny?...,

Mioda, gospodarna bizneswomen z wlasnym mieszkaniem...,

Katoliczka, praktykujaca, dobra, skromna, radosna, lat 42, $rednie, bez natogow
i dzieci, na rencie, uniewazniony $lub koécielny — pozna pana, dobrego, uczciwego,
bez natogdw...,

Biznesmen zamieszkaty w Niemczech, Polak, dzentelmen z klasg, dwie firmy, dom,
auta, studia, nie pali i nie pije — pozna pania w wicku 20/49, chgtnie z dzieé¢mi...

John Steward i Carole Logan, analizujac zagadnienie komunikacji interperso-
nalnej zauwazaja, iz za kazdym razem, kiedy ludzie porozumiewaja si¢, uzgadniaja
Jjednoczesénie wiasne tozsamosci. Proces ten wptywa na to, kim jesteSmy w relacji
z innym cztowiekiem i kim jest nasz rozmowca. Komunikowanie sig jest wigc nie
tylko wymiana mysli, uczué czy realizacja okreslonego celu, ale stanowi rowniez
proces konstruowania schematycznych wizerunkow oséb rozmawiajacych?, ujaw-
niajacych rozne wymiary wlasnej tozsamosci (w zaleznosci od specyfiki sytuacji
komunikacyjnej 1 wpisanych w nig naszych konkretnych dazen osobistych).

Ogolnikowe i konwencjonalne formutly zawarte w ogloszeniach wyrazaja jed-
nostkowe losy i potrzeby nadawcow, a takze wpisuja si¢ w konkretne oczekiwania
odbiorcow komunikatéw. Pomimo mozliwosci okreslenia typowych cech oglosze-
nia, realizowanych w réznorodnych wariantach podstawowej formy, nalezy wy-
raznie podkresli¢, iz pojedyncze ogloszenie matrymonialne jest w intencji nadaw-
czej zjawiskiem indywidualnym, jednostkowym i w pewnym sensie niepowtarzal-
nym, bo wyznaczonym przez konkretne losy zyciowe. Pojedynczo wyrazane
tgsknoty posiadaja jednak réwniez charakter zbiorowy, wpisujac sig w powszech-
na kulturowa potrzebe bliskosci i migdzyludzkich kontaktéw. Identycznos$é w tre-
$ci ogloszen moze wigc pojawiac si¢ rowniez w oparciu 0 wspolnotg losu nadaw-
cow, wyznaczong podobng sytuacjg zyciowa.

Osoba odbiorcy tekstu wraz z wysuwang intencja nadawcza, pojawia si¢ zwy-
kle pod koniec tekstu, poprzedzajac numer skrytki pocztowej czy telefonu lub ad-
res do korespondenc;ji. Proporcje pomig¢dzy autoprezentacja a charakterystyka
pozadanego odbiorcy moga stuzy¢ do opisu projektowanych relacji miedzyludz-
kich*. Réznorodnos¢ koncepcji adresatow warunkowana jest przez spoteczna
pozycje¢ 1 oczekiwania nadawcy poszczegolnej oferty. Najistotniejsza w opisie ad-
resata jest rola, jaka przewiduje dla niego twoérca komunikatu. Zgodnie z wysuwa-
nymi propozycjami odbiorca moze zosta¢ matzonkiem, partnerem (luzny zwiazek),
opiekunem czy przyjacielem. Ogtoszenie oprocz propozycji przedstawia tez caly
wachlarz warunkow do spelnienia ze strony potencjalnego adresata, ktére moga
rowniez stymulowac jego postawe 1 zachowania. Nadawca, znajac najwazniejsze

2], Steward, C. Logan, Negocjowanie obrazu wlasnej osoby, w: Mosty zamiast muréw, J. Ste-
ward (red.), Warszawa 2000, s. 339.
3 B. Sandig, M. Selting, Style..., s. 141.
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oczekiwania typowego odbiorcy komunikatu matrymonialnego, epatuje czgsto obiet-
nicami wspdlnego szczgscia, niezapomnianych przygdd, ale rébwniez spokoju i bez-
pieczenstwa. Jednakze samo poczucie osamotnienia i wynikajaca z niego potrzeba
blisko$ci oraz kontaktu z plcig przeciwna nie jest warunkowana sytuacja spoleczng
nadawcy. Réznicowac sig tutaj moga jedynie cele pozadanego kontaktu i jego ja-
kosé:

Chee by¢ kochana i kochad, cheg podrézowacd 1 mieé u swego boku przedsigbior-
czego, czudego pana, 40-latka. Zgrabna, zaradna z temperamentem...,

Czekam na Ciebie z mifoscia, troska, wiernoseia 1 nadzieja na szczgsliwe, wspoine
Zycie...,

Anons kierujg do pana, wolnego, w wieku 55 lat, powyzej 176 em, z minimum $red-
nim, kulturalnego, bez nalogdw i zobowigzan...,

Ogloszenie moje jest tylko dla madrych 1 bogatych. Lubig taniec, muzyke, podro-
ze, seks. Mam 53/158, 98—68-98, klase, mini, szpilki, biust 5. Na dobre i na zle, z czu-
tym, inteligentnym, bogatym. Kochaj gorace. Pickna i smutna...

W tres¢ ogloszenia matrymonialnego wpleciony jest element tajemnicy, my$le-
nia o nieodgadnionej przysztosci, projektowania i snucia planéw. Nadawca jest
wlasciwie anonimowy, nikt nie wie, jaki on czy ona jest w rzeczywistoscet. Ile kre-
acji kryje si¢ za tym schematycznym tekstem, aspirujacym do rangi niecodziennej
oferty? Mozna doszukac sig tutaj elementdw zaklinania rzeczywistosci, snucia nie-
zwyktych wizji 1 wrozb na przyszio$é. W perspektywie spotkania z nieznajoma osobg
jako fascynujaca 1 nieznang pojawia sig pierwiastek obcosci. Tajemniczo$é jest
tutaj walorem obco$ci — wzbudza obawg 1 niepokoj, ale tez fascynuje i pociaga
jednoczesnie®'. To przejaw $wiata szczegolnego, kropla niezwyklo$ci zanurzona
w codzienno$¢, ze zacytujemy:

Wiem dokad, wiem jak. Zapraszam do wspdlnej drogi. Czasem nazywajg to mito-
$cig. On — sita 1 kreatywno$¢. Ona—pigkno i subtelnoéé. Razem — gwiazdy i obo-
wiazek, plonace oczy...

Jesli masz 18-23 lat 1 lubisz si¢ $miad, to napisz do naprawdg zakrgconego 22-latka,
zadzwon, a moze to wlasnie Ty... Ta, ktérg szukam..,

W typowym ogloszeniu matrymonialnym nie mozna mowic¢ o wszystkim, sg
pewne obszary, ktdre $wiadomie sa pomijane. Zakazem okryte sa przede wszyst-
kim te dziedziny, ktore sg drugoplanowe w kulturze popularnej, gdyz sq nieatrak-
cyjne (choroby) lub tez wymagaja przemilczen ze wzgledu na tabu obyczajowe
dotyczace ogloszen matrymonialnych (np. potrzeby seksualne). Ogloszenie staje
si¢ zatem szczegdlng realizacjg kulturowego mechanizmu tabuizacji. Pod ptasz-
czykiem konwencjonalnych formut czgsto skrywa sig co$ wigcej niz ogloszeniowy
slogan, a mianowicie tajemnicze potrzeby i nieujarzmione fantazje. Obecnos¢ tabu

1 Z. Benedyktowicz, Portrety obeego, Krakéw 2000, s.160-177 1 in.
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kulturowego ukrywa, nakazuje omija¢ obszary zakazane, czgsto jednak inwencja
autorska czy stosowane zabiegi stylistyczne pozwalaja jednoczes$nie uchylac rab-
ka tajemnicy.

W ostatniej dekadzie klasyczne ogloszenia matrymonialne ulegaja powolnym
przemianom pod wplywem tzw. ogloszen towarzyskich®?, czyli ofert z ustugami
seksualnymi. Odejscie od konwencji ogloszenia matrymonialnego, anonimowos¢
i niejawna prezentacja pozwala tutaj na pewng swobodg wyrazu, podjgcie gry
i nieco przewrotne ujawnianie skrywanych dotad potrzeb i pragnien, ktére wywo-
talyby rumieniec wstydu w sytuacji bezposredniego kontaktu, o czym $wiadczg
nastgpujace cytaty:

Zeby by¢ ze mna musisz mie takie hobby: dlugo i delikatnie piescic...,

Jesli cheiatabys$ zakosztowaé prawdziwej mito$ci z przystojnym 27-latkiem — to
zadzwon...,

Na state poznam zdrowa, szczupta, zdecydowana, bez pruderii, ustawiona, spo-
kojna, kobieca, z temperamentem, lat? Ja wdowiec, 50, 166, M4, palg, praca, kondycja,
forma duza w tym tez szczery, lojalny...,

Na gorgce wicczory i frasunck najlepszy jest pocatunek. JeZeli to dla ciebie gratka
— zadzwon do przystojnego 40-latka z Krakowa. Wiek pani obojetny...

Bardzo lubig¢ podroze i kiedy taniczysz na rurze. Twe ciato takie mite, a moje trochg
otylte, moj portfel jest cieniutki, lecz mam co§ w sobie takicgo, Woody Allenowskie-

£0...

Rekapitulujac, kulturowo-spoleczny wymiar tekstow ogloszen matrymonialnych
jest interesujacym przedmiotem badan antropologicznych, stanowiac przyczynek
do rozwazan o zmagajacym si¢ z samotnoscia cztowieku doby wspodlczesnej. Jed-
na z glownych przyczyn powszechnego osamotnienia wspotczesnego cztowieka
sa przemiany obyczajowe, skutkujace zerwaniem tradycyjnych struktur rodowych
zjednej strony, z drugiej zas — dazeniem do autonomii jednostek. Obecnie wycho-
dzi si¢ poza tradycyjne i bezpo$rednie kontakty towarzyskie ku samodzielnym spo-
sobom poszukiwania partnera, czgsto wykorzystujac posrednictwo srodkéw ma-
sowego przekazu. Niezwykta popularnos$¢ prasowych ogloszen matrymonialnych
(rubryki prasowe oraz odrebne pisma poswigcone ofertom matrymonialnym i to-
warzyskim) i ich licznych kulturowych odmian w postaci towarzyskich portali in-
ternetowych, programow i stacji telewizyjnych oraz licznych zabaw SMS-owych
potwierdza ogromne poczucie samotnosci, jednocze$nie za§ wskazuje na istnienie
pewnej mody w dziedzinie nawigzywania kontaktow mesko—damskich. Korzysta-

32 W ogloszeniach towarzyskich, niezwykle bliskich formie ogloszen matrymonialnych, w spo-
sob jawny 1 bezposredni poszukuje sig partnera seksualnego. W tresci tych ogloszen poruszane sa
sfery seksu, erotyczne potrzeby i nietypowe fantazje nadawcow. Ich popularno$é w polskiej prasie
wiaze si¢ z poczatkiem lat 90., kiedy towarzyskie anonse pojawity sig jako atrakcyjna nowosé¢
w wielu ,.kolorowych” pismach.
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nie z posrednictwa ogloszen matrymonialnych nalezato kiedy$ do wstydliwych
i skrywanych przedsigwzigé. Teraz wydaje sig niezwykle atrakcyjne, a wrecez sta-
je si¢ $wiadectwem nowoczesnego, szybkiego 1 wygodnego stylu zycia; partneréw
wybiera sig z bogatej oferty propozycji, niczym towar ze sklepowej potki, ktory
musi by¢ niepowtarzalny, modny i godny pozadania.

Katarzyna Orszulak—Dudkowska

THE WORLD OF MARRIAGE ADS — PROSPECTING AND INSPIRATION

(Summary)

The author presents the results of her research on press marriage ads. She has identified
different research leads; a marriage ad is discussed as a linguistic phenomenon and, first of
all, as a cultural phenomenon, in the focus of interest of different areas of humanistic stu-
dies. The author makes a marriage ad part of the cultural scenario, organizing behaviours
that follow the rules of matchmaking, making them a fragment of an old story about pairing
aman and a woman. She points to a parallel between marriage ads and the traditional match-
making. She tries to find folklore-like features in marriage ads, existing in the world of eve-
ryday cultural life. The author analyses marriage ads from the point of view of popular lite-
rature, with defined aesthetics and genre features. She also discusses the communicative
function of the ad. The article carries many quotations from singles ads. The author tries to
put marriage ads into a broad perspective of the discussion about the position of man in the
modern culture — his/her status, aspirations and needs.
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