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Wywiad fotograficzny'

- jak zaplanowaé, przeprowadzi¢ i zaprezentowac wyniki badan?

Podsumowanie warsztatéw / SAID 25-26 XI 2011 r.

,» (...) uwaga poswiecona nowym znaczeniom tworzonym przez
ludzi, gdy taczg oni obrazy i stowa, moze przynies¢ fascynujacy,

nowatorski materiat” (Pink 2009: 112).

,Wywiad na podstawie fotografii jest metoda fatwa do

zrozumienia, ale nieco trudniejsza w uzyciu” (Banks 2009: 116).

1. Wywiad fotograficzny, nazywany takie wywiadem =z interpretacjg fotografii
czy na podstawie fotografii, wywotywaniem fotograficznym, metoda stymulacji
fotograficznej (photo-elicitation), wywiadem projekcyjnym lub prowokowanym,
polega na wykorzystywaniu bodZcéw wizualnych (fotografii) w celu wywotania

(emocjonalnej) reakcji respondenta.

2. Zczego zatem wynikaja trudnosci z praktycznym zastosowaniem tej metody? W duze;j
mierze biorg sie one 2z petnej sprzecznosci natury fotografii: tu/tam,
terazniejszo$é/przesztoéé, wiedza/pamieé, mechanika/magia, rzemiosto/sztuka,
jednoznaczno$é/wieloznaczno$é, prawda/interpretacja, realizm/konwencja,

$wiadectwo/konstrukcja, obiektywizm/subiektywizm to tylko niektére z opozycji,

! Tekst szkoleniowy powstal na zlecenie Polskiego Instytutu Antropologii w oparciu o literature wyszczegolniong
w bibliografii oraz doswiadczenie autora.
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ktére scierajg sie na zdjeciach ksztattujgc spoteczno-kulturowe mechanizmy ich

wytwarzania oraz interpretowania.

3. Geneza wywiadu fotograficznego w projekcyjnych testach psychologicznych.

a. W psychologii projekcja to jeden z mechanizmdéw obronnych polegajacych
ha przypisywaniu wtasnych (czesto negatywnych) cech innym ludziom. ,Jesli
robie co$ nieakceptowanego, jestem sktonny uwazaé, ze inni rowniez tak
sie zachowuja.”

b. Celem testow projekcyjnych jest poznanie tresci nieuswiadamianych
przez badane osoby. Do najbardziej znanych testéw projekcyjnych naleza:

i. Test plam atramentowych Rorschacha ({(opracowany w 1921 r.
i rozwinieta w latach pdZniejszych — na podstawie interpretacji 10
tablic badane sg pod$wiadome stany psychiczne i cechy osobowosci).

ii. Test apercepcji tematycznej (lata 30. XX w., Henry A. Murray
i Christiana D. Morgan, naukowcy z Harvardu, opracowali zestaw
31 obrazéw z zycia spotecznego — badani majg wymysli¢ jak najbardziej
dramatyczna historie odpowiadajac, co doprowadzito
do przedstawianej sytuacji, co sie dzieje na rysunku, jakie s3 emocje

przedstawionych oséb i jak historia sie zakonczy).

4. Wtaczajac do wywiadu badawczego fotografie mozemy spodziewad sig,
ze otrzymamy dane innego rodzaju, niz w przypadku standardowych wywiadow,
gdyz interpretujagc obrazy respondenci wykorzystujg starsze ewolucyjnie obszary
moézgu. Te odpowiedzialne za percepcje wzrokowg, a zatem odbieranie
oraz interpretacje bodZcéw wizualnych, sg starsze niz te, ktére odpowiadaja

za przetwarzanie komunikatéw werbalnych.

Zatozeniem testdw projekcyjnych jest, ze interpretacja wypowiedzi nt. wizualnych bodzcéw
pozwala na dotarcie do ukrytych obszaréw $wiadomosci, do poznania postrzegania,

emocji, potrzeb i motywacji badanych.



Spotkania z Antropologig — Interdyscyplinarne Dyskusje (SAID)
Projekt realizowany ze $rodkow Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa Wyzszego

5. Informacje, ktdére uzyskamy, beda rdzni¢ sie w zaleznosci od tego, jakie zdjecia
przedstawimy badanym. O tym, jakie fotografie wybraé, nalezy oczywiscie
zadecydowaé majac na uwadze problem badawczy, ktéry chcemy rozwigzaé. Mamy
do wyboru kilka rozwigzan, ktére przedstawia ponizszy schemat:

a. Autorem zdjec jest badacz
b. Autorem zdjec jest respondent:
i. zdjecia bedace wtasnoscig badanych (np. rodzinne albumy)
ii. zdjecia zrobione przez badanych na prosbe badacza
iii. "zdjecia nieobecne" — zniszczone lub ukryte
c. Réziniautorzy
i. wybrane zdjecia funkcjonujgce w przestrzeni publicznej (np. reklamy,
fotoreportaze, zdjecia w prasie codziennej)
ii. "zdjecia nieobecne" — znane a nawet stynne, o ktdérych mozna

rozmawia¢ nawet ich nie ogladajac.

6. lJesli chodzi o sposéb prowadzenia wywiadédw mozemy zdecydowac sie na:

a. Zastosowanie formuty zamknietej, tj. stworzy¢ standaryzowany lub pétotwarty
kwestionariusz z wyszczegdlnionymi konkretnymi pytaniami
i/lub interesujgcymi badacza zagadnieniami (wersja ,formalna”)
lub zastosowaé formute otwartg, tj. majac wcigz na uwadze problem
badawczy reagowac spontanicznie na wypowiedzi respondenta umozliwiajgc
mu tym samym wiekszg swobode w kierowaniu wywiadem.

b. Planujgc badania powinnismy sie takze zastanowi¢, czy bedziemy rozmawiaé

Z pojedynczymi osobami, czy tez bedziemy prowadzi¢ wywiady w grupach.

Wybierajac zdjecia i planujgc badanie, za kazdym razem nalezy mieé na uwadze, czy zdjecia
oraz cel badania beda zrozumiate dla respondentéw. Szczegdlnie w ostatniej kwestii nalezy
zachowaé réwnowage — jesli nie dostarczymy badanym kontekstu (,dlaczego ogladam
te zdjecia?”), moze to zrodzi¢ niepewnosé. Z drugiej strony zbyt szczegétowe omawianie
naszych pytan badawczych moze zaowocowaé checig badanego, aby sprosta¢ naszym
oczekiwaniom. Moze sie réwniez zdarzy¢, ze element obecny na zdjeciu, nieznaczgcy

dla antropologa, przykuje uwage respondenta i catkowicie zmieni tok jego wypowiedzi.
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7. Badacze stosujacy wywiad fotograficzny w praktyce zajmowali sie m.in.”:
a. Strukturg spoteczng i rodzinna.
b. Spotecznosciami lokalnymi (badania nad przestrzenig prywatng i publiczng,
subiektywnym odbieraniem przestrzeni, gentryfikacjg).
c. Tozsamoscig (kategoria swdj/obcy), badania biograficzne — czesto nad grupami
marginalizowanymi lub wykluczonymi.
d. Kulturg popularng (w szczegbdlnosci reklamami) i studiami kulturowymi

(wyobrazenia o innych kulturach).

8. Utrudnienia: polisemicznos¢ fotografii (powodujgca skrajnie rozne interpretacje tych
samych zdje¢) moze uniemozliwi¢ utrzymanie wywiadu we wiasciwych torach.
Z drugiej strony realizm fotografii moze sprawiaé, ze badani nie wspomng o tym,
€O Uznajg za oczywiste. Badacz, majac na uwadze pytania badawcze, powinien tak
kierowaé rozmowa, aby opis zdjecia byt jak najpetniejszy. Pomocne sg tutaj pytania
i komentarze pomocnicze. Na co warto zwréci¢ uwage:

a. Co sie tutaj dzieje? Miejsce, sytuacja, rzecz przedstawiona na zdjeciu — gdzie
to jest? Kiedy?

b. Prosba o identyfikacje poszczegdlnych elementéw na zdjeciu (Co to? A to?)
pozwala na upewnienie sie, ze nic nie zostato pominiegte.

c. Pytania o tozsamos$é, motywy, dziatania, wiedze, doswiadczenie oséb
na zdjeciach lub fotografa.

d. Dwie zestawione ze sobg (kontrastowe) fotografie tworza sprzecznos¢ — rodzi

to nowe znaczenia, ktore staja sie kontekstem dla dalszej rozmowy.

9. Mocne strony wywiadu fotograficznego:
a. Dane jakosciowo rézne od tych uzyskiwanych w tradycyjnych wywiadach —
szczegdlnie przydatne w przypadku niektérych probleméw badawczych, np.

dotyczacych samej fotografii, jej spoteczno-kulturowego funkcjonowania.

* Szczegdlowa bibliografia opracowan empirycznych — zob. Harper, 2002.
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b. Niewielka ilos¢ przyktadéw praktycznego =zastosowania tej metody
w badaniach empirycznych sprawia, ze badania oparte na tej metodzie moga
dac oryginalne rezultaty.

c. Ogladanie fotografii kojarzy sie ze znajomymi, przyjemnymi sytuacjami,
dlatego wprowadzenie zdje¢ do wywiaddw zmniejsza dyskomfort odczuwany
czesto przez respondentdw w sytuacji badawczej.

d. Zdjecia stajg sie trzecig strong wywiadu, wspdlnym punktem odniesienia

przynajmniej czesciowo zrozumiatym dla obu stron.

Stymulacja fotograficzna realizuje postmodernistyczny postulat autorefleksyjnosci
przekazujac autorytet badanym - wywiad staje sie wzajemnag interpretacj3
i reinterpretacja, negocjowaniem znaczen prowadzacym do zrekonstruowania sposobu

postrzegania i myslenia o $wiecie.

Uzycie metody wywiadu fotograficznego wydaje sie szczegdlnie uzasadnione wobec matej
ilosci badan empirycznych opierajgcych sie na tej metodzie a takze dlatego, ze wspdtczesna
przestrzen publiczna jest coraz bardziej zdominowana przez obrazy — ksztattujg one ludzkie
sposoby zdobywania wiedzy, komunikowania sie, spedzania wolnhego czasu i postrzegania

Swiata.

10. Prezentacje multimedialne sg obecnie forma wypowiedzi coraz bardziej popularna.
Tzw. fotokasty, czyli reportaze taczace video, fotografie, dzwiek i stowa sg atrakcyjna
forma wypowiedzi przykuwajgcg uwage widza, ktérym coraz czesciej jest uzytkownik
internetu. Polskie i zagraniczne agencje prasowe, portale internetowe i magazyny
opiniotwdrcze coraz czesciej korzystajg z tej formy wypowiedzi promujac jg na swoich
witrynach. Organizowane sg przeglady, powstajg osobne kategorie w konkursach
fotograficznych. Jest to zjawisko interesujgce dla badaczy kultury zajmujacych sie
wizualnosciag — a takze narzedzie, z ktérego moga korzystaé prezentujgc wtasne

badania.

11. Jak stworzy¢ prezentacje?
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Wybierz fotografie (te, ktére wywotaty u respondenta szczegdlnie silng
reakcje, emocje, rozbudowane wspomnienie, ciekawg interpretacje).

W programie do edycji diwieku wybierz znaczace fragmenty wywiadu
nt. poszczegdlnych fotografii i potacz je ze sobg w jeden plik. Na tym etapie
mozna oczysci¢ nagranie z przestojow, pytan pomocniczych, dygresji i innych
zbednych fragmentéw.

Wprowadz zdjecia do programu do tworzenia prezentacji. Ustal ich kolejnosé¢
oraz sposob, w jaki bedg pokazywane (statycznie czy w ruchu — z efektem
przesuwajacej sie kamery) a takie rodzaj przenikania. Wprowadz do
programu stworzony wczesniej dZzwiek, a nastepnie dopasuj dtugos¢ trwania

poszczegdlnych slajdéw tak, aby pokrywaty sie z wypowiedziami respondenta.

. Do prezentacji mozna takie wprowadzi¢ fragmenty nagran video, muzyke

lub plansze z tekstem (np. tytut, pytania, cytaty,wnioski).

12. Istnieje szereg programdéw komputerowych pozwalajgcych na stworzenie tego typu

prezentacji. Najbardziej wyrafinowanym z nich jest pakiet Adobe Premiere Mozna

jednak wykorzysta¢ dostepne w sieci, darmowe narzedzia, dzieki ktérym potgczymy

nagrane fragmenty wywiaddéw i stworzymy wypowiedz (plik dZwiekowy),

ktéra stanowi¢ bedzie tto dla prezentacji omawianych fotografii w postaci pokazu

slajdéw.

d.

b.

C.

d.

Audacity — program do obrobki diwieku pozwalajagcy na skracanie,
przycinanie, tgczenie; umozliwia naktadanie kilku sciezek.

Transcriber — program utatwiajacy przepisywanie nagranych wywiadéw
(obstuguje formaty audio i video); posiada przydatna funkcje dzielenia catego
nagrania na fragmenty i zapisywania ich w osobnych plikach.

Express Scribe (trial) — testowa wersja programu utatwiajgcego transkrypcje.
MemoriesOnWeb - program umozliwia tworzenie pokazéw slajdéw
z wieloma przejsciami, a takie mozliwoscia konfiguracji, w jaki sposéb
pokazywane bedg zdjecia (przyblizanie i oddalanie, ruchy kamery wedtug
okreslonych $ciezek). Program umozliwia publikowanie tylko bezposrednio
na YouTube (tego ograniczenia nie ma w komercyjnej wersji programu,

MemoriesOnTv).
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e. Soundslides Plus (trial) — to inny program do tworzenia prezentacji. Wersja
testowa jest w petni funkcjonalna, jednak automatycznie umieszcza
na poczatku prezentacji znikajagcg po chwili informacje, jakiego programu
uzywalismy.

f. Weft QDA - darmowy program pomochy w opracowywaniu danych
jakosciowych. Umozliwia wczytanie materiatow tekstowych, kodowanie
fragmentéw, tworzenie kategorii i statystyk. Zaimplementowanie obstugi

danych wizualnych planowane jest w kolejnych wersjach.

Pliki instalacyjne (dla systemu Windows) ww. programow znajdujg sie na ptycie CD

w katalogu ‘Oprogramowanie’.
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