Mozliwodei mechanizméw mityzujq,éych dzia.la.ja,cych w kul-

turze masowej sa, wedlug Rolanda Barthes’a, nieograniczone.

Towarzyszgey mityzacji proces degradacji I przeniesienia znaczert

(Barthes’s slowo skradzione i zwréeono) dotyezyé moze kazdego
elementu kultury.! To znaue tezy odnosze juz na wstepie,
uprzodzajge ne intorpretacje, do szezo rolnyeh znakéw, ktoro
czgsto wykorzystuje sie w 1r6znych rodzajach grafiki uzytkowej.
Myséle o herbach w ich formie poprawnej heraldycznio lub w wy-
my$lonej stylizacji. Wystepuja ono w nieprzeliczonoj masie
rozmsaitych wyrobéw, na opakowaniach, etykiotach, szyldach
1w reklamach. W bogatej, tak zwanej ouropojskiej kulturze kon-
sumpeyjnej dobra materialne sg tg sforg zewnetrznosci, o ktéra
pod presja mody stale sig zabiega, bowiem posiadanie nobilituje.
W sferze takich zaclhiowail herby na wiclu przedmiotach znaczyé
moga postawe nazywang w literaturze facliowej ,,mieé jako byé™.

Porzucajac europojski wymiar zjawiska rozojrzyjmy sie wokol
siebie. Z mojej krakowskiej perspektywy zauwazylem na przyklad:
wina owocowe, markowe nazwane Radwan i Leliwa, sos pikantny
Lubicz. Spotkalom tez restauracje z zawolaniom w nazwie:
Poraj, Nowina, Dolegga. Polskie godla rodowe pojawiajg sig tez
w kompozycjach drukéw reklamowych, na opakowaniach i na
naklejkach.2 Wykorzystywanie heraldyki
to w skali polskiej sztuki i obyczaju sprawa marginesowa, pro-
ponuje jednak nie tracié joj z oczu i przyjrzeé si¢ zjawisku blizej
w kontckscio pewnych osobliwosci stale obecnych w naszej kul-
turze. Dwie z tych osobliwo$ei trzeba najkrocej, choéby, omowic,

wzoreéw rodzime;]

bowiem sg one wazne dla sygnalizowanego tu problemu. Jodna
dotyezy kultury plastycznej w naszym kraju, druga — tradycji.

Grafika uzytkows w mniektérych dziedzinach reprezentuje
w Polsce bezspornie wysoki poziom profesjonalny a przykladem
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tego 1nozo byé pI{}.k{}f ‘b grafika ksigikowa. Réwnoczosnie
jednak w innych joj galgziach kroluje urzedowo rzatwierdzona
hylejakosé, zla k'onlp_ozy(:'ja,,_bl'udno’kolm'y,_ niski poziom wyko-
nania 1 brak pomysiéw na opakowania, nalepki, znaki firmowo,
druki reklamowe itp. Stad moze mamy- nowsa sgraficzng’ polska
specjalnosé: ,otykiete zastepeza” oraz amatorski kicz. Wnioski
wynikajace z takiej sytuacji nie sa sprawsg blahg. Granice togo
co ostetycezne sg plynne. Nie bedziemy nigdy pewni co lepioj
ksztalluje zbiorowy gust, galeric sztulii ezy codzionne otoezenio
i formy uiytkowe.?

Polska z litery prawa i praktyki spolecznej jest panstwem
egalitarnym. Juz konstytucja marcowa (1921) pierwsza w odro-
dzonym panstwie w artykule 96 stanowila, iz panstwo polskie nie
bedzie uznawalo zadnych herbéow, tytuldw i przywilejéw dzie-
dzicznych. Najnowsze przeksztalconia egalitarystyeczne, ktére
dokonaly sie formalnie 1 praktycznie po roku 1945 wraz z nasta-
niem demokracji ludowej, zlikwidowaly ostatecznie relikty
patistwa stanowego. Wielu badaczy dostrzega jednak weiaz
pewien historyczny fenomen, stwierdzajac, ze w sferze obyczajo-
woj wo wspélezesnym ludowym panstwie przotrwaly pewne
wzory kultury szlacheckioj. Spoleczuga baze ich istnienia tworza
dzisiaj przedstawiciele wezystkich Srodowisk bez wzgledu na
warstwows genealogie. Sg to na tyle wazne czeici skladowe pol-
kiego othosu, ze ten etnologiczny fakt ehetnic cksponujg i roz-
wazaja historyey, historycy literatury, socjologowie, znawcy
ohyczaju i dzisiaj problem ma bavdzo hogata literature.*

Dolgezone tu przyklady ilustrujs obydwio oruéwione osobli-
wosel. W przypadku wina bialego, owocowego, markowego (il. 3)
stylizowany rysunek glowy w helmie z przylbica na tle sztandaru
w bialocrerwong szachownice jednoznacznie odwohluje sig do
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rycersko-szlacheckiej tradycji. Calodé w oryginale utrzymana jest
w tonacji bialo-rézowej i czerwonej z czarnym liternictwem.
Przepisu na pikantny sos polski o nazwie herbowego godla Lubicz
nie znalazlem ani w ksiazkach kucharskich warszawskiej Lucyny
Cwierciakiewiczowsj i w galicyjskiej Marii Monatowej ani tez
w ,,staropolskiej kuchni’’. Etykieta skomponowana jest z barw
stosowanych w polskie] heraldyce: srebrnej, czerwonej i niebies-
skiej. Wstega z nazwa sosu nawiazuje forma do wstag z dewizami
herbowymi (il. 5). Technicznie lepiej dopracowana $éwiadezy jakby
o swoim polsko-zagranicznym zapleczu. Autorzy opakowania

WINO OWOCOWE BIALE
SLODKIE ({§ MARKOWE §

L Lo, ok, 12-141 LY

blizej nieokreslonego ,,wyrobu w dawnym stylu” oraz afisza
reklamujacego warsztat ustugowy (il. 6 1 7) posluzyli sig w kom-
pozyeji poprawnymi heraldycznie herbami polskimi. Pozostale
elementy kompozycji to réwniez polska wspomniana osobliwosé.
Na opakowaniu jest nig rozmazany motyw kwiatowy nieokreslo-
na czarne tlo. Afisz reklamowy jest dwu-

1

nej barwy ,,rzucony’
barwny. Czarny druk i rysunek umieszczono na jasno-zielonym
podlozu. Tak zwany ,,seledyn’ to barwa kanomniczna w Polsce,
jak mozna by sadzié spogladajac na tynki i Sciany w mieszkaniach,
klatkach schodowych, urzedach i gabinetach.

Il. 1. Reklama piwa z Niemiec Zachodnich, z herbem ksigzecym; il. 2, 3. Wzory zatwierdzone urzedowo
Il. 4. Opakowanie szwajcarskiej czekolady; il. 5. Produkt firmy polonijno-zagranicznej
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Nowo kontoksty, w ktérych uzyte zostaly herby lub ich nazwy
nie nawigzujs do polskiej tradycji. W przeszlosel sposoby uzy-
wania herbu byly gwarantowane przywilejami i rygorystycznie
obwarowane prawom. Rozwéj i stosowanie w praktyce odpo-
wiednich ,konstytueji”’ — jak nazywano kiedyé postanowienia
sejméw — strzeggeych stanowyeh przywilejéw i odrebnosei wy-
tworzyly z czasem bogatg obyczajowos$é, hierarchie wartosci
i normy -— ezyli to, co nazywa sig ethosem szlacheckim. Histo-
rycy nieraz prébowali zrekonstruowaé ten othos na podstawie
odpowiednich Zrédot i literatury. Mistrzem w tej materii byl
Jan Stanistaw Bystron i wspélezesnie idacy jego tropami Janusz
Tazbir. Autorzy ci wskazali na charakterystyczny spoleczny rys
kultury szlacheckiej. W postawionej tu kwestii heraldycznej
chodzilo o stale zabiegi szlachty by zachowaé swojg pozycje
w spoleczenistwie. Praktyka spoleczna weryfikowala jednak
ustawodawstwo. W relacjach miedzywarstwowych, jak w kazdym
spoleczenstwie, takze 1 w polskim, dochodzilo przeciez przez wieki
do sytuacji konfliktowych powstalych na réznym tle — od
gospodarki po wyznanie. Pojawialy sie nowe warstwy spoleczne,
wzrastalo przechodzenie ludzi ze stanu do stanu. Kazda wige
sytuacja prawna strzegaca barier spolecznych rodzila sposoby
ich obchodzenia. Budzilo to kolejng szlachecks inicjatywe
ustawodawezg, co prowadzilo do postanowien spolecznie niere-
alistycznych a coraz bardziej szczegélowych. Prawo regulowalo
wige mawet formy ubioru, zakazywalo szlacheie okredlonych za-«
wodéw i czynnoéei (handel, rzemioslo), méwilo o utracie klejnotu,
dziedziczeniu obeych tytuléw itd. Postanowienia takie praktyka
Zyciowa zamieniala w szezegél obyczajowy, literature, folklor
1 normy postepowania, ktore w specyficznych przetworzeniach

odnajdujemy we wspblezesnosei, kiedy méwi sig o inteligeneji,
postawach lub charakterze narodowym Polakéw. Zjawiska te sa
duzo trwalsze niz prawno regulowania ustanawiajace lub znoszace
przywileje spoleczne.®

Herb byl znakiem tozsamosci. Herby polskio wskazywaly na
zwigzki rodowe. Jednym herbem poslugiwalo sie nawet kilka-
dzigsigt rodzin. Motywy godel byly w wiekszoéci pochodzenia
rodzimego.® Ten rodowy charakter herbéw oraz spos6h ich uzyeia
jaki zachowal si@ w sztuce (ozdoby architektoniezne, portroty,
rzezba, nagrobki) zdecydowaly, Ze staly si¢ one czagstka historii.
Ale sg dziedzietwem szczegélnym. Przy powszechnym wspél-
czesnym braku znajomos$ci heraldyki (szezegdlowogo kodu)
herby pozostaly jako znaki, ktérych tresé zostala zapomniana.
Zachowaly natomiast pewna funkcje oznaczania — staly sie one
emblematami historii lub historyeznosei.

Reklama korzysta z pewnych chwytéw retorycznych (meta-
fora, metonimia). Przekaz reklamowy musi byé semantyeczny,
musi mieé pojeciowo uchwytne znaczenie — pisze jeden ze zna-
nych autoré6w.” Reklamowy zewnetrzny wystréj (opakowanie,
etykieta) mozo byé kamuflazem, przesadsg, mimikrs.® Przyklady
polskiej grafiki uzytkowe] stosujacoj herby lub ich nazwy jako
elementy kompozycyjne podlegajg tym ogélnym prawidlom.
Historycznodé polskiego herbu wlaczona w szeregi semantyczne
degradujgeej kultury masowej latwo osiaga poziom banalu wy-
razony, na przyklad, w jezyku potocznym nazwg ,jabcok —
Leliwa’.

Pozostajac przy tej skromnej iloici przykladéw, ktére zgro-
madzitem jako sygnal zjawiska, umyslnie pominglem ,,importy’
— to jest herby i ich stylizacje niepolskie znajdujgee sie na praed

1l. 6. Opakowanio wyrobu firmy rzemie$lniczej ,,w dawnym stylu”; il. 7. Prywatna, amatorske reklama ustlug rzemieslniczych
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miotach pochodzacych z tak zwanego ,,zachodu’. Tych jest tak
wiele, ze trudno jo zliczyé. Latwiej tez przypisaé im wtorng
funkeje oznaczania dobrego gustu uzytkownika, lub wysokie]
jalosei wyrobu. To, ze tak niewiele rodzimych herbéw pozostaje

W tym wtérnym uzyciu moze tez byé znaczace w éwietle polskie]
tradycji. Wszystkie te kwostie ledwo tu dotknigte wymagaja
namystu etnologa wspélezesnoiei, bedzie wiee czym zapelniad
numery ,,Sztuki Ludowej” — jozeli redakeja pozwoli.
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