, Ton nadaje Radio Zet”

Agnieszka Kirchner
Anna Wrébel

Przedmiotem kilku naszych refleksji na temat smierci w me-
diach jest rozgtosnia radiowa Radio Zet. Przedstawione nizej
uwagi nie sg wyczerpujaca analizg tresci przekazu tego radia, s
to jedynie nasze uwagi, w jaki sposéb niektére z tych tresci moz-
na odczytac,

Radio Zet jest stacjg ofensywna. Krétkie teksty méwione,
muzyka i reklamy pojawiajg sig z dynamika analogiczna do ujeé
wideoklipu. Radio kiadzie nacisk na szybko$é i aktualnosé
($wiezos¢) podawanych informacji, relacjonowanie wydarzen na
goraco w formie czytanych jednym tchem lapidarnych i wyrazi-
stych komunikatéw:

...ale czy pomyslates o strefach czasowych? Ty styszysz, my
doganiamy zdarzenia, zanim do ciebie dotrq. Ty odbierasz, my
przesuwamy je we wlasciwe miejsce. wyprzedzamy czas o dwa-
nascie godzin. Ton nadaje Radio Zet!

Temat §mierci w mniej lub bardziej bezposredni sposéb poja-
wia si¢ w Radiu Zet w serwisie informacyjnym, w reklamie roz-
glosni i w Magazynie Sensacyjnym ,,Rewolwer i mikrofon”. Ta
ostatnia audycja nadawana jest w poniedziatki. W oprawie aku-
stycznej przypominajacej $ciezkg dZiwigkowa filmu akcji odpo-
wiada sig na pytania — jak uniknaé¢ kradziezy samochodu, jak za-
bezpieczy¢ sig przed wlamaniem, czy posiadanie broni powinno
by¢ dozwolone itd.

Reklama rozglosni to piosenka stylizowana na folklor war-
szawski; jest to rodzaj ponurej ballady z moralem, opowiadajg-
cej o ofierze szalonego fryzjera-mordercy:

[...] Dzidka zaklad odwiedzita, koafiure zaméwita,

zte Edmunda opetato, stalo sig, co stac si¢ miato.

[krzyk kobiety]

Dzidko, Dzidko, och ty w Zyciu, czemus loki swe suszyla,

Zetka przed nim ostrzegata, czemus radia nie stuchata?!

[glos]: Z Radiem Zet nie zginiesz.

Trzydziesci sekund grozy na matych ekranach.

Mozna wskazaé na dwa aspekty obecnosci §mierci w Radiu
Zet: wskaza¢ na czestotliwosé, intensywnosé, z jaka radio o niej
mdwi; oraz sprébowac opisa charakter tej obecnosci.

Poprzez oczywisty fakt, ze media Zywig si¢ spektakularnymi
wydarzeniami i poruszaja si¢ w globalnej skali — stuchacz Zetki
wociera si¢ o §mieré” w stopniu przekraczajacym bezposrednie
doswiadczenie przecigtnego czlowieka. Wystarczy, jesli wyshu-
cha kilka razy dziennie serwiséw informacyjnych. Ma do czynie-
nia z przekazem stale sie radykalizujacym:

— Skoriczone! — powiedziat ktos nad nim.
Ustyszal jeszcze to stowo i powtérzyt je w swojej duszy:
. Smier¢ sie skonczyta, juz jej nie ma”

Lew Totstoj, Smier¢ Iwana lljicza

Uwage publiczng, chronicznie przytepiong i zblazowanq
przez atrakcje coraz to liczniejsze, krzykliwsze i coraz bardzief
niesamowite, przyciggnqc mogq tylko zdarzenia szokujqce, i to
szokujqce bardziej niz wstrzqsy wezorajsze. Jesli zatem o poziq-
danq site wstrzqsu idzie, dziata niejako tendencja jednoznacznie
i uparcie zwyzkowa, a nie ma lepszej recepty na wstrzqs niz aro-
gancka losowos¢ | ostentacyjna bezcelowos¢ aktow gwattu.
»Eskalacja gwattu” jest nieuniknionym nast¢pstwem szybkiego
wprzejadania sie” najbardziej nawet mrozqcych krew w zylach
i odraze budzgcych odmian terroru.’

Smieré w Radiu Zet funkcjonuje jako informacja, jako ele-
ment tej wizji §wiata, jaka radio tworzy, i jako chwyt reklamowy
(co jest powiedziane wprost w reklamie i sloganie reklamowym).

Nattok informacji i obrazéw $miertelnych ofiar katastrof, wo-
jen i wypadkéw, powoduje oskarzenia medidw o drastycznosé
i epatowanie $miercia. Smier¢ nie jest przedmiotem codziennej
ludzkiej refleksji, by¢ moze wigc wiasnie czestosé tych obrazéw
mogtaby uswiadamia¢ odbiorcy jej powszechnos¢, realnosc,
o jakiej na co dziefl nie mysli; powodowaé jaki$ rodzaj oswoje-
nia z nig. Niepewnos¢ o jutro, o to, co moze sig przydarzy¢ za ro-
giem albo w zaciszu domowym lub podczas nocnego powrotu do
domu, jest potggowana przez nattok doniesieri opisujacych prze-
moc. Wizja §wiata, jaka kresli przed nami radio, to rzeczywistosc
pelna zagrozen 1 niebezpieczeristw. Nie tylko w wielkim miescie,
ale praktycznie wszgdzie mozna spodziewac sig aktéw przemo-
cy ze strony innych ludzi. Radio chee utatwié nam poruszanie sig
w tym $wiecie, a nawet przetrwanie w nim. ,,Rewolwer i mikro-
fon” ma by¢ wlasnie czyms w rodzaju poradnika survivalu. Po-
radnika niezbgdnego, ze wzgledu na wage problemu. W zapew-
nieniu, ze ,,z Radiem Zet nie zginiesz” pojawia sig¢ sugestia, ze
ostatecznos¢, nieuchronno§¢ §mierci nie jest ani ostateczna, ani
nieuchronna. Tak jak wszelka kraficowos¢ w Swiecie massme-
dialnym ulega ona stgpieniu. Reklamowy slogan to co$ wigcej
niz utarty zwigzek frazeologiczny, to zdanie nalezy potraktowac
dostownie: radio uchroni cig przed $miercig. Odbiorca poddawa-
ny jest wrazeniu, ze istnieje mozliwos¢ odtozenia §mierci na
p6iniej, unikania jej w nieskoriczonos¢; jest to pozor niesmier-
telnosci, tak kuszacy, ze z luboscia mozna sig¢ mu podda¢. Dzia-
1a tu i ta pokusa nie$miertelnosci, i obawa przed nieoczekiwang
$miercig.

We wszystkich reklamach pojawiajg si¢ wybrane elementy
jakosci ludzkiego zycia, stanowiac dla odbiorcy motyw do dzia-
tania, do zachowania zgodnego z intencjami twércow reklamy.
W tym raju, ktory dostgpny jest wszystkim pod pewnymi warun-
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kami, w ktérym staro$¢, brud i choroba nie maja prawa istnienia
— pojawia sig §mier¢. Jest chwytem, ,,przyneta” na potencjalnych
klientéw. Przekaz brzmi: dzigki naszemu produktowi mozesz ja
wyeliminowad, nie obawiac sig jej.

Smier¢, o jakiej styszymy w Radiu Zet, to wiadomosci z ser-
wisu prasowego (wojny, masakry, kataklizmy, morderstwa), albo
informacje z takiej audycji jak ,,Rewolwer i mikrofon”. Jest to
$mier¢ przypadkowa, irracjonalna, trudna do wyttumaczenia (jak
niezrozumiate sa okrutne zabdjstwa dokonywane przez nastolat-
k6w). Smierci nie mozna wyjasni¢. Nikt nie méwi, czym ona
jest. Radio Zet ostrzega przed §miercia tak samo jak przed niska
temperaturg na zewnatrz, spodziewanym deszczem czy korkiem
w centrum. Te zjawiska sg na réwnych prawach.

W rezultacie powstaje pewna wizja korica ludzkiego zycia:

Smier¢ jako przypadek: §mier¢ w nastepstwie wypadku sa-
mochodowego, napadu itp. jest kwestig absolutnego przypadku;
czyms, co moze sig przytrafi¢ w kazdej chwili; jest zdarzeniem
losowym, czyms§, co nie powinno sig byto zdarzyé, pewnego ro-
dzaju patologia. Zawsze mowa jest o $mierci naglej, o wyjatku
od reguly; o tym, Ze mozna zginaé, ale nie o tym, Ze trzeba
umrze¢. Kto§ znalazt sig przez przypadek w tym, a nie innym
miejscu i czasie, to ghupi przypadek, pomytka.

Smier¢ jako blad: przy spetieniu pewnych warunkéw ona
nie miataby miejsca (gdyby Dzidka Zetki stuchata...). Rzeczy-
wistosé jest podobna do gry komputerowej, ktéra koniczy sig zbyt
szybko przez niezrgcznos¢ lub brak czujnosci grajacego.

Smier¢ jako dzieto ludzkie: jest efektem ludzkiej przemocy;
skrajnym, ale wytacznie ludzkim dziataniem, to cztowiek dyspo-
nuje $miercig, jest zalezna od niego, nie jest ponad nim ani poza
nim.

Smier¢ jest jednym z wielu niebezpieczeristw, na ktére czto-
wiek musi by¢ przygotowany, i z ktérym musi si¢ zmagac sam,

nie pomaga mu zadna ze struktur, organizacji stworzonych
przez spoleczeristwo. Instytucje takie jak wojsko, policja, sa-
downictwo z kara §mierci — nie wystarczaja juz, aby uchroni¢
obywatela przed niespodziewanym zgonem. W sytuacji krytycz-
nej musi on sobie radzi¢ sam, musi by¢ gotowy na odparcie ata-
ku, na ,,odptacenie pigknym za nadobne”. Jednostka sama wy-
tacznie odpowiada za swéj los. W ciagu zycia swiat zewngtrzny
jest dla niej tylko Zrédtem doznan, ktére przezywa bez poczucia
wigzi z innymi. Smier¢ jest takim radykalnym indywidualnym
doznaniem. Nie chodzi o to, ze si¢ ja indywidualnie odczuwa,
bo to oczywiste, ale o to, ze przestala by¢ sprawg spolecznosci,
zbiorowosci. Ona nie umie ani §mierci zapobiec, ani nie dostar-
cza zadnych sposobéw na sytuacje obcowania ze $miercia, do-
Swiadczania jej.

Czestotliwosci, z jaka pojawiaja sig¢ w mediach obrazy $mier-
ci, nie towarzyszy poczucie jej wyjasnienia i rozumienia. Nasta-
pito stepienie wrazliwosci na obrazy okrucienistwa i cierpienia
ludzkiego, ogladane dzis na co dzien, w warunkach tak normal-
nych i ilosciach tak olbrzymich, ze nuza juz bardziej niz szokujq;
nie uptywa dzieri bez obejrzenia tuzinéw nowych trupéw i mor-
derstw na ekranach telewizyjnych — w audycjach zwanych wia-
domosciami czy tych, ktére klasyfikujq si¢ jako przedstawienia
teatralne, seriale policyjne, filmy fabularne czy programy dla
dzieci [...]. Widoki okrucieristwa przestaty by¢ zdarzeniem od-
swietnym, wymknely sie z karnawatowego rezerwatu i wlaly sie
szerokq strugq w nurt przezyc codziennych.?

By¢ moze wszelka refleksja nad smiercig to préba szukania
odpowiedzi na pytanie, czy i co jest poza ta granica. To nie za-
trzymywanie sig przy znaku ze stowem ,.koniec”. A tylko to sto-
wo media sg w stanie nam komunikowa¢. W wyniku uporczywe-
g0 powtarzania nie nabiera ono nowej tresci, odczuwa sig raczej
dewaluacje jego sity i znaczenia.

PRZYPISY

! Zygmunt Bauman, Ciafo i przemoc w obliczu ponowoczesnosei, Toruri 1995, s, 62.

I Tamze, s. 47

Smier¢ jako przyneta

Dorota Hall

LJesli modernizm prowadzit niegdy§ do uksztaltowania
»estetyki szoku«, to wydaje sig, ze wysitek ten skoriczyt sig po-
razka” — stwierdzit Matei Calinescu opisujac nasz pluralistycz-
ny swiat, w ktérym w zasadzie wszystko jest dozwolone.! Mnie
zastanawia, czy aby na pewno szokowanie przedstawieniami
§mierci jest tak bardzo passé, jak chcialby tego Calinescu (i jak
to powszechnie glosza inni badacze kultury wspélczesnej).
Przyjmuje wigc role advocatus diaboli 1 Spieszg zawezwad
Swiadka.

W hiszpariskiej gazecie ,El Pais” z 8.06.1996r. znalaztam
zdjecie niezywej, porzuconej w trawie dziewczyny. Byta to foto-
grafia rodem jak z kroniki kryminalnej, a widniat pod nia taki oto
podpis:
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Przemoc jako przyneta

Australijskie pismo miodziezowe ,Juice” wywotalo skandal swoim
ostatnim numerem. Na szesciu stronach po§wigconych modzie zaprezen-
towato modelki sfotografowane tak, jakby zostaly uduszone, utopione,
zgwalcone, jakby zmarly na skutek przedawkowania narkotykéw, zawa-
tu serca czy jakiej$ innej choroby. Makabryczne zdjgcia laczyl sugestyw-
ny tytul: , Live fast... Fashion to die for”. Na zdjeciu modelka upozowa-
na na — przypuszczalnie — uduszona.

Towarzyszyt mu krotki felieton:
MODA
(Vincente Verdu)

Australijskie mlodziezowe czasopismo ,Juice” wywotato wzburze-
nic publikujac przed paroma dniami zdjgcia mody. Modelek nie pokaza-




no na nich jako dziewczyny pelne zycia; przedstawiono je jako martwe,
Niektore wygladaty na ofiary gwattu z uduszeniem, inne prezentowaly
sobg zwloki rozbite w wypadku, jedna — osobg zmarta w wyniku
przedawkowania.

Chodzito nie tylko o to, aby powab seksualny modelek przesigknigty
byt smiercia; wazniejsze bylo, ze smier¢ je dosiggla wiasnic w tych, a nie
innych ubraniach. Kogo smier¢ pozostawia nagiego, jak topielca, zosta-
wia go takze bez historii i — w konsekwencji — bez seksualnosci. Tutaj
z seksualnogcia mamy do czynienia, poniewaz modelki, ubrane, mie-
szczq w sobie intymnos$c i tajemnicza biografig. Caly zywot martwych
cial streszcza sie w fatdach ich spddnic, w nietadzie ich bluzek. Zwykli-
§my wigza¢ erotyzm z podnieceniem, a nie ma pobudzenia wigkszego,
niz to zrodzone na granicy §mierci. Kobiety sa powalone, ujarzmione, ale
juz nie przez przyjemnos¢; przez zniewolenie nieszczgsciem.

Na wszystkich fotografiach pojawiaja sig w ekstazie bardziej , stam-
tad”, podczas gdy ubrane sa ,stad”. Ich bezwladne ciala jednocza modg
z tragedia, pospolito$¢ z nieskoriczonoscig, perfekcyjng sylwetke z total-
nym zniszczeniem. Z tej kombinacji rodzi sig erotyzm wyzszego rzedu.
Gdy modelki prezentuja modele na wybiegu, gléwnymi bohaterkami sa
one wlasnie. Ale tutaj obiektami pierwszoplanowymi sa ubrania, zamie-
nione w swiadkéw i catuny. Pod nieobecno$¢ rozkolysanego chodu, zy-
wego oddechu i usmiechu cala zmystowos¢ modelek koncentruje sig na
ich stroju. Jest to calkowite przeobrazenie. Pozostaje tylko moda.

Z nagléwka prasowe] notki zaczerpnetam tytul mojego te-
kstu, zastgpitam jednak stowo ,przemoc” slowem ,Smierc”,
aby wskazac na to, co rzeczywiscie przycigga uwagg ogladaja-
cego zdjgcia — wiasnie smier¢, tu konkretnie martwe ciato. In-
teresuje mnie z jednej strony, jak ja wykorzystano w ,Juice”
($mier¢ jako przyngta dla ogladajacych zdjecia), a z drugiej —
jak o niej napisano w ,,El Pais” ($mier¢ jako przyneta dla ko-
mentatorow).

Okazuje sig, ze trudno jest pisa¢ o opublikowanej w , Juice”
modzie, w kazdym razie gazeta ,,El Pais”, mimo iz odwaznie
podjeta temat, nie zdotata wyjs¢ poza wyprébowane metody opi-
su (zaatakowaé lub wysmiad, a najlepiej jedno, i drugie) fotogra-
fii ktopotliwych (tak wiasnie mysle: klopotliwych — nie takich
znowu réwnych innym, wystawionym obok w , kulturalnym su-
permarkecie”). Krétki tekst spod zdjecia nawiazuje do toczonej
w wielu krajach (takze w Hiszpanii) dyskusji nt. nadmiaru prze-
mocy w mediach i jest niczym innym jak tylko oskarzeniem au-
stralijskiego pisma o propagowanie przemocy. Wprawdzie nie
sformutowanym wprost, lecz tatwo dajacym sig odczytaé, nie
tylko z samego nagléwka, lecz takze — a moze przede wszystkim
— z pelnego dezaprobaty wyrdznienienia kursywy slowa |, suge-
stywny”, gdy mowa o ,,sugestywnym tytule”, pod ktérym ukaza-
ly si¢ zdjecia. Natomiast do przewrotnego potraktowania tematu
ucieka sig autor felietonu Vincente Verdi? (piszac lekkim tonem
uzyskuje spory dystans do szokujacych zdjgc).

Verdi nie chce zapewne dofacza¢ do niezbyt oryginalnych
gloséw krytyki swiadomym bedac, ze takie glosy niewiele dzi§
znaczy — przeciez tak naprawdg wszystko jest dozwolone. A mo-
e po prostu (niby na wzér fenomenologéw) zawiesza swoje sg-
dy (a konkretnie odczucia zwigzane z widokiem zamordowanych
dziewczyn), aby dotrze¢ do nowych znaczeni (pokazac, jak dzigki
takiemu przedstawieniu modelek maksymalnie dato si¢ wyeks-
ponowaé prezentowane ubrania). Tak czy inaczej, w swoim tek-
scie, mimo iz blyskotliwym, zdaje si¢ nie przywigzywac nalezy-
tej wagi do pierwszego wrazenia, ktore pojawia sig, gdy spojrzy-
my na komentowane fotografie — bo czy pomimo ciagtego obco-
wania z réznorodnoscia naszego Swiata, nie doznajemy na ich

widok szoku i zgorszenia? Wydaje mi si¢ nadto, ze to na tym
wlasnie doznaniu poprzestaje wigkszos¢ ogladajacych
zdjecia; wszak liczne reklamy, niezliczone kolorowe fotosy,
ktérymi bombarduje nas kultura masowa, obliczone sg zwykle
wiasnie na emocje pojawiajace sig¢ w pierwszym odruchu odbior-
cy. Zgorszony czytelnik pisma ,,Juice”, zaznajomiony z jezykiem
kultury masowej, nie ma wigc powoddw, aby porzucaé swoje
pierwsze odczucia i otwiera¢ sig¢ na nowe doznania, szczegdlnie,
e nic go tutaj wyraznie do tego nie prowokuje (a mégtby to by¢
np. umiejetnie dobrany tytut zdjec; zdarzaja sig tego typu sloga-
ny reklamowe).

Zdjgcia z ,Juice” epatuja $miercia, ktéra postuzono sig w tak
niestosownych okoliczno$ciach — na uzytek pokazu mody. By¢
moze whasnie na skandal byly obliczone. Tak czy inaczej zgor-
szenie budza. I to w kazdym. Sadze, Ze takze w antropologu,
otwartym przeciez na wielorakie ich interpretacje. Nieraz zdarza
si¢ nam oglada¢ reklamy, obrazy, fotografie, wokét ktérych wy-
buchaja skandale (w takich przedstawieniach celuje np. firma
Benetton), ale zwykle gorsza one okreslona grupe ludzi. Ostro
protestuja na przyktad konserwatywni chrzescijanie przeciwko
reklamie dzinséw Otto Kern ukazujacej Ostatnia Wieczerze, na
ktérej Jezus i apostotowie-kobiety siedza topless (ubrane w same
dzinsy). Ale poza oburzonymi sg liczne osoby zupelnie obojgtne
wobec takiego przedstawienia, albo tacy, ktérzy na jego widok
usmiechajg sig tylko pod nosem, a znajda sig takze obroricy blu-
Znierczej fotografii. Tak to sig juz kreci nasz pluralistyczny
Swiat. Jednak pokazanie §mierci tak pierwszoplanowej i dra-
stycznej jak w ,Juice” (i do tego w celach komercyjnych!) nie
pozwala na zadna obojgtnos¢ — smier¢ dotyczy, a wige przejmu-
je kazdego 1 w tym wiasnie lezy jej wielka sifa.

Wprawdzie charakterystyczng cechg estetycznego przekazu
jest jego wieloznacznos¢ (odmienne opinie o dziele moga by¢
punktem wyjscia do dyskusji), jednak trudno jest pojmowac fo-
tografie opublikowane w , Juice” wylacznie w kategoriach sztu-
ki. Juz sam ich tytul mieszczacy sig §wietnie w konwencji rekla-
mowego sloganu (,Live fast... Fashion to die for”) sktania do
moéwienia o nich jako o zdjgciach reklamowych. Ale i bez niego
nie mozna byloby traktowac fotografii wytgcznie jako artystycz-
ne, gdyz lansujac nowe modele zawieraja w sobie element per-
swazyjny. A jako przynalezne kulturze masowej, czyli oddziatu-
jace natychmiastowo, zatracaja swa wieloznacznosé. Pierwsze
wrazenie na widok tak przedstawionej $§mierci jest na tyle silne,
ze pozostawia niezwykle maly furtke dla dalszych rozwazan.
I nawet jesli uznamy, ze wslizguje sig¢ w nig Vincente Verdi, to
jego tekst, potraktowany powaznie, budzi pewien protest: Smier¢,
przynajmniej w niektérych swoich przedstawieniach (takich jak
to z,,Juice”), pozostaje obojgtna na zmiang czaséw, wcigz jest te-
matem kiopotliwym, szokuje, trudno o niej méwic czy pisac (i to
dzisiaj — w czasach, gdy nazywamy siebie spoleczeristwem deli-
beracyjnym, doskonalagcym sig¢ w rozwazaniach i orzekaniu
o przedmiotach, od ktérych wiasnie poprzez deliberacje coraz
bardziej sig oddalamy). Moze wobec tego wciaz przynalezy do
(nie do korica przebrzmialej) ,estetyki szoku™?

A tak przy okazji: méwi si¢ o mediach, ze banalizujg §mierc.
Czy fotograf modelek ja zbanalizowat? Na pewno, choéby w tym
sensie, Ze postuzyl sig nig jako (skuteczna!) przyneta dla celow
komercyjnych. Ale czy Smier¢ rzeczywiscie daje si¢ zbanalizo-
wac? Skoro wciaz silnie oddziatuje, to moze nie ma powodow,
aby$my o banalizowaniu méwili?

PRZYPISY:

! M. Calinescu, Faces of Modernity: Avant-Garde, Decadence, Kitsch,
Bloomington 1977, 5.146. Cyt. art. za Z. Baumana, Prawedawcy i thumacze,
w: Postmodernizm. Antologia tekstow, (red.) R. Nycz, Krakéw 1997, s. 286.

? Znany w Hiszpanii ze swych licznych artykuléw antropolog zaj-
mujacy sig kulturg wspélczesna.
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