Mikro-makro market

.

przyjemnosc i groza ponowoczesnego rynku

Maciej J. Dudziak

1. Schulz, Geertz a antropologia codziennosci.
Zamiast wstepu

Bruno Schulz tak pisat o drohobyckim rynku:

W sobolnic popotudnia wychoadzitem z matka na spacer. 7 pal-
mroku sicni wstgpowato si¢ od razu w stoneczng kapiel dnia.
Przechodnie, brodzyc w zlocie, mieli oczy 2mruzone od Zaru,
Jakby zalepiune miodem, a podeiggnigta do gdry warga odshania-
ta im dzigsla i zghy. [ wszyscy brodzac w tym dniu ztocistym
mieli dw grymas skwaru (...) Rynck byt pusty i 26ty od Zaru,
wymicciony z kurzu goracymi wiatrami, jak biblijna pustynia.!

Schutz nie przypadkiem sytuuje swij dom wlasnie w ryn-
ku. Rynek jest bowiem istotnym - jesli nie najwaznicjszym
miejscern, na ktorym wspiera si¢ fundament podtrzymujacy
cale miasto. W rynku lub w jego okolicach majg miejsce naj-
wazniejsze wydarzenia Schulzowskiej prozy, owe mityczne
bujania { historyje®, wyznaczajyce sens kazdego, nawel - wy-
dawaloby si¢ - najbardziej banalnego zdarzenia w historti
drohobyckiej agory. Oto bowiem:

Kupka ohdartuséw, ocalata w kycie rynku przed plomienng mio-
Lka upaty, oblegata kawalek muru, do$wiadczajac go weigz na no-
wo rzutami guzikow i monet, jak gdyby z horoskopu tych meta-
lowych krazkdw mozna bylo odezytad prawdziwg ljemnicg mu-
ru, porysowanego hieroglifami rys i peknigc. Zreszta rynck byl
pusty. Oczekiwalo sig, 7e przed t¢ sief sklepiona beczkami wi-
miarza podjedzic w cieniu chwigjgcych si¢ akacyj osiolek Sama-
rytanina, prowadzony za uzdg, a dwdch pachotkdw zwlecze tro-
skliwie chorege meza z rozpalonego siodla, azeby go po chiud-
nych schodach wnies¢ ostroznie na pachnace szabasem pigtro.?

Studiujac zachowania prawdopodobnie grupy widcze-
gow — zdawaloby si¢ banalnie pospolite — Schulz dochodzi
do interpretacji, w ktérej z prostego faktu spolecznego, ja-
kim sa owi ,,obdartusi”, czyni kontynvacje przypowiesci bi-
blijnej. Zwykie wydarzenie z drohobyckiego rynku nabiera
w tym $wietle mocy mitu dziejacego sig stale i ciagle. Bo-
wiem:

Zapominamy o tym - pisze Schulz w jednym ze swych escjow -
operujac potocznym slowem, ze sq to fragmenly dawnych
1 wieeznych historyj, ze budujemy, jak barbarzyricy, nasze domy
z ulamkow rzefb i posygéw bogéw. Najtrzeiwiejsze nasze poje-
cia i okreslenia sg dalekimi pochodnymi mitéw i dawnych histo-
ryj. Nic ma ani okruszyny wéréd naszych idei, kidra by nic po-
chodzita 7 mitologii — nie byla przecbrazona, okaleczona, przei-
staczong mitologia,*
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Obcym jest kazdy z nas, gdy wychodzi na ulice
M. Schluter i D. Lee, The R Facior

Schulz wychodzae od zdarzed banalnych, prostych, co-
dziennych, przechodzi do rekonstrukcji mityczoych ciggéw
zdarzen. W opisach przedmiotdw, miejsc 1 ludzi:

... czuje sig bliski odczuciom Antyku, sadzi, ze swqy kreacjg. swe

fantazjowanie i snucie wywiddt 2 pogariskiego pojmowania zy-

¢ig, jak to juz dla starozyinych gencalogia whasnego rodu pogri-
zala sig¢ w micie po odejiciu drugiej czy trzeciej generaci,

a wzrok obrécony wstecz dostrzegat historig rodziny znajdujaca

swe rozwigzanie w mitologii.

Tak interpretowane codzienne zdarzenia, tkwigce swymi
korzeniami w micie, lub korzystajac z antropologicenego le-
ksykonu — w kulturze, mozna przerzuci¢ intelektualny po-
most pomigdzy postulatami antropologii interpretatywnej
i tym, co Clifford Geenz nazwat opisem zageszezonym (thick
description)®, a bajaniem i historyjami Schulza, Réznice ba-
zujg jedynie, jak mniemam, na stopniowalnosci rejestrowa-
nych wydarzed, co znaczy, iz Geertz rozpoczyna od postula-
tywnej rejestraci wydarzenia, faktu kulturowego (op. walk
kogutéw na wyspic Bali), a koficzy na skomplikowanej inter-
pretacji owych zarejestrowanych uprzednio zdarzed. Schulz
natomiast, wykorzystujagc — pomimo wszystko — przywileje
nalezne literaturze, .odrzuca” owa stopniowalnosé akcji,
koncentrujyc si¢ wytacznie na interpretacii, ktora u niego sué
generis jest konstruowaniem mitu.

2. Dwa typy ponowoczesnego rynku

2.1. Typ pierwszy: mikromarkes”

Witnica jest 7-tysiecznym miasteczkiem polozooym kil-
kanascie kilometréw od granicy z Niemcami. Ludnosé miasta
i okolic rekrutuje sie w znacznej liczbie z przesiedleficéw
z terenéw Kreséw Wschodnich 11 Rzeczypospolitej. Brak tu
ludnosei autochtontcznej zaréwno pochodzenia polskiego,
jak i niemieckiego.

Glownym rynkiem® w liczacej blisko 20 tysiecy mie-
szkancéw gminie sy place polozone w centrum miasta oraz
tyczgce je ulice. ZnaleZé tu mozna réznorakie sklepy w wiel-
kiej ilosci, okolicznosciowe i stale targi, na ktorych kupié
mozna przemycane zza wschodniej i zachodniej granicy pa-
pierosy i alkohol, spgdy bydla, koni i trzody, targowiska plo-
dow rolniczych, bary i pijalnie piwa, w ktorych zawsze spo-
tka¢ mozna przemytnikdw, pijaczkéw i drobnych zlodziei,
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ktGrych osobna kategorig jest tzw. juma, czyli grupy ,awan-
turniczych” mtodzierficow wyruszajacych za zachodnig grani-
ce w poszukiwaniu ,tupéw” pochodzacych z kradziezy.
Wsréd starych kamienic odszuka¢ mozna zaklady szewskie,
fryzjerskie czy trumienne, kawiarnie i cukiernie, w ktérych
obok ,,zwyczajowych” ustug zrealizowa¢ mozna réwniez za-
moéwienie na samochdd czy ,,spozywke” zza rzeki. W dni od-
pustow, kiermaszy czy wyprzedazy kupi¢ mozna poniemiec-
ka ksiazke, plastikowa relikwig lub najnowszej marki szwaj-
carski kalkulator. Z rzadka zagladaja tu stréze prawa; jest to
samoregulujacy si¢ mechanizm.

Przestrzenie rynku sa niejednorodne; wypetnione ludZmi
réznego pochodzenia, majacymi rozne cele, poglady, etc.
Wpas¢ tu mozna na kobietg zwracajaca sig do kazdego mez-
czyzny ,,Panie Burmistrz!”, czy na podesziego wiekiem zbie-
racza zelastwa i butelek. W katach rynku, przy tawach skle-
powych nie brak drobnych pijakéw i obibokéw. W przyle-
glych rynkowi szynkach i kawiarniach podstucha¢ mozna
przemytnikéw, jumakdw czy miejscowych Cygandw. W sa-
mym rynku — mieszanina strojow, twarzy, jezykow 1 zapa-
chéw: obok polskiego ,urzedowego”, ustysze¢ mozna specy-
ficzne ,,zabuzanskie zaciaganie”, co ciekawe, nawet wsrod
najmiodszego pokolenia, dalej — jezyk handlujacych ukraini-
skich bazarowiczow, przezywany tutaj ,hahtackim”, jezyk
niemieckich i duriskich turystéw.”

Rynek jest miejscem, gdzie formuta Obcy jest jedynie for-
malng klasyfikacja bliskosci, nie natomiast wartosciujaca ka-
tegorig stawiajaca owych obcych w rzedzie ,gorszych”,
z uwagi na jedna prosta przyczyng — ekonomig, czyli zysk ze
sprzedawanych towardw.

Wychodzi sig ,,do miasta”, bo taka formufa jest przyjeta,
nawet jesli mieszka si¢ w samym rynku, to wychodzenie do
wmiejsca”, wyraznie okreslonego miejsca spotkania, gdzie
mozna nie tyle by¢, co zy¢, odnowi¢ znajomosci, zawrzec so-
jusz czy transakcj¢. Kupowanie ma nie tylko znaczenie
Wprost, zaopatrzeniowe, ma tez rOwnowazne znaczenie sym-
boliczne: ,kupuje si¢” informacje, , kupuje sig” relacje, , ku-
puje sig” zwiazki, sympatig, badZ antypatig, zjednuje sobie
sklepikarzy, a sklepikarze zjednujg sobie klienta. Podczas ku-
powania odbywa sig swoista gra jgzykowa powotujaca do zy-
cia sfer¢ wokét samego kupowania. Towar nabiera wartosci
poprzez méwienie o nim, poprzez targowanie sig, niemalez
+Iytualne” narzekania. Mimika niezadowolenia, gesty sklepi-
karza — wszystko to nie ma jedynie efemrycznego charakteru,
lecz podlega konwencji, bez uzycia ktérej niemozliwe byto-
by kupno. Na przyktad:

— Sklepikarz: Ryberiko kochana, co to dla ciebie dzisiaj?

— Kupujaca: Aaa, Panie Piotrusiu, co ja tam moge tego kupic¢?Za

co, za te grosze, co nam daja?

— Sklepikarz: Moze kupié, moze kupi¢, u mnie prawie darmo,

kochana. Co tam bedzie? Dobra...

— Kupujgca: Daj mi kawe, pieprz, make, tak z pot kila... Czlo-

wiek nie ma za co, nie ma za co...

— Sklepikarz: Sig juz robi, moja zlota — maka mata, $nieznobia-

ta, a jak dam kilo, sig co§ stanie? Nie stanie si¢! Dobra, jedziemy

dalej!

Rynek — jest zapewne jedna z tych nie u§wiadamianych
spolecznie transzei komunikacyjnych, ktére zapewniaja spo-
lecznosdci terytorialnej wzgledna koherencje. Kontakt tu na-
stgpuje ,twarzg w twarz”, wszak nie sposob dostrzegac i by¢
dostrzeganym, przecinajac place i ulice ze spuszczong gtlo-
wa. Z rzadka mozna dostrzec tutaj Benjaminowskiego fla-

neura, przemierzajacego samotnie miejskie przestrzenie.'?
W kulturowo skonstruowang optyke widzenia, by rzec za
Emmanuelem Levinasem, ,tego Drugiego”, zdaje sig im-
manentnie wpisana zasada koniecznosci dostrzegania, ko-
niecznosci nawigzania kontaktu z owym Drugim; nie sposéb
przejs¢ przez rynek wstrzymujac oddech. Préba izolowania
sig, spuszczania wzroku zarezerwowana jest wylacznie dla
obcych, nie znajacych zasad ani wymogdéw tubylczego kode-
ksu. Chcac zy¢ we wspdlnocie — a nie sposdb w niej nie zy¢,
bedac zwiazanym relacjami i zaleznosciami — trzeba zy¢
w rynku. Rynek lub tez mikromarket moga by¢ metafora
wspolczesnego — idac w pewnym sensie tropem podrzuco-
nym przez Michela Maffesoli — rodzacego sie czy tez rein-
karnujacego si¢ nowoplemienia,'' ktére oparte o strukturg
poniekad zachowana, a poniekad zdekonstruowang biegiem
ciggdéw historycznych, wspdélnot tradycyjnych w historycz-
nym sensie tego stowa, odnajduje, kierowane wewngtrznymi
mechanizmami samoregulujacymi, plaszczyzng porozumie-
nia, na ktorej by¢ moze (by¢ moze rowniez na wielu innych)
odbudowuje lub tez na nowo zbuduje swoja nowa tozsa-
mos¢, oparta na regutach panujgcych wlasnie na rynku — mi-
kromarkecie.

W $wiecie zdekonstruowanych wspdlnot o bogato rozwi-
nigtej obrzgdowosci objawiajgcej sig wprost kultura typu lo-
kalnego potrzebuje budulca, by méc funkcjonowaé ,,normal-
nie”. Takim - byé moze — tworzywem jest wiasnie rynek, {a-
czacy w sobie po czesei funkcje platoriskiej agory i nowocze-
snego marketu.'?

Jeszcze jedna wazna uwaga: rynek miesci si¢ w Srodku
miasta, w jego Zywo bijacym centrum."?

Jednak, jak bede cheiat pokaza¢ w drugiej czesci, nie za-
wsze rzeczywistos¢ jest tak optymistyczna.

2.2. Typ drugi: makromarket™

Gorzéw Wielkopolski jest duzym miastem z rozbudowang
siecig marketéw, sklepéw i restauracji. Od ponad dwdch lat
funkcjonuje tutaj hipermarket ,,Hit”, jeden z pigciu tego typu
centréw handlowych znajdujacych sig na terenie Polski i na-
lezacych do niemieckiego koncernu handlowego.

Market stoi na obrzezach miasta, jakby samym swoim
potozeniem zdawal si¢ informowaé o swojej eksterytorial-
nosci. Poniewaz nie przynalezy do nikogo lub raczej nalez-
ny jest kazdemu — znaczy to, iZ jest niczyj, a skoro nikt nie
jest tu gospodarzem, nikt nie jest postrzegany jako ,,swodj”
lub jako ,,obcy”. Wszyscy jednako znajduja si¢ w przestrze-
ni niczyjej, przynaleznej wytacznie stosunkom handlowym,
wylacznej hiperkonsumpcji. Rozmyciu podlega najpierwot-
niejsza funkcja spoleczna kreujaca postrzeganie swiata, bu-
dujaca tozsamosé — antynomia: ,my” i ,,oni”, ,sw6j” i ,,0b-
cy”. Nikt nie przybywa tutaj dla samej przyjemnosci bycia,
spotkania.

Ekskluzywnos¢ tego miejsca jest o tyle specyficzna, iz
wejs¢ tu moze kazdy, kto godzi sig na pewne warunki dykto-
wane w tym miejscu. Sg to specyficzne warunki, w ktérych
pochodzenie, przekonania, kolor skéry sa niewazne i nieistot-
ne. Na taki brak rozréznienia godzi¢ musi sig kazdy wkra-
czajacy w Swiat hipermarketu. Nawet najlatwiej czytelna
z reguly w , ludzkiej masie”, by rzec za Benjaminem, seman-
tyka ubioru,'® pozostaje nie penetrowana przez receptory, kult
jednostki sprowadzony do wymiaréw absurdalnej gry, w kto-
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rej wolnos¢ wyboru jednostki dyktowana jest subtelnym znie-
woleniem grupy. Zreszta na jakakolwiek innos¢ i tak nikt
uwagi nie zwraca. Ludzie trwaja w uporze dopigcia celu —
z reguly — nieznanego jeszcze w momencie rozpoczecia ,,ze-
glugi po oceanie marketu”. W niemym zacigciu, z rzadka je-
dynie wymieniajac zdawkowe sfowa, jesli podroz trwa w gru-
pie, odbywa si¢ ponura nawigacja wsrod zwaléw towaru.
Zreszty jakakolwiek rozmowa i tak nie ma sensu; struktural-
nym elementem miejsca jest hatas. Dzwigk bez Zrodta, ponie-
waz nikt go nie dostrzega. Niedostrzeganie Drugich, jak po-
wiada Levinas, jest wpisane w kodeks jednolitego miejsca, na
ktory godzi sig kazdy wraz z oplata zezwalajaca na wkrocze-
nie w inny wymiar,

Nie sposob znalez¢ tutaj osoby przybylej, w innym niz
kupowanie celu. Brak tutaj jakiejkolwiek enklawy, famiace-
go jednolitosé przestrzeni miejsca; wszystko podporzadko-
wane jest jednej i jedynej funkcji — kupnu. Sprytnie usytuo-
wane produkty, przy misternym wykorzystaniu zdobyczy
socjotechniki, tetniaca, rytmiczna muzyka, komunikaty pty-
nace z umieszczonych w calym budynku glo$nikéw infor-
mujacych o biezacych wydarzeniach, promocjach poszcze-
g6Inych produktow i ich usytuowaniu, dokiadnie ustawione
systemy kontroli w postaci licznych kamer telewizyjnych
oraz wszgdobylska ochrona fatwo dajaca wyodrebnic sie
z tlumu — uzbrojona i czujna. Wszystko jednolite, dyskret-
ne, subtelne. Czlowiek demokratyczny nie godzi sig¢ na
odbieranie wolnosci wprost, lecz chetnie i bez zastrzezen
przeznacza swoja wolno$¢ innym, nieznajomym, bardziej
niz on odpowiedzialnym za niego, a chocby i maszynom, je-
sli tylko spetniaja role ekspertéw.'® Czyz wielkg byloby réz-
nica w owym hipermarkecie, gdyby zamiast kasjerki obstu-
gujacej podliczajacy rachunki komputer — w imig sprawno-
sci dziatania — znajdowata si¢ wylacznie maszyna, obdarzo-
na przez nas zaufaniem? Czyz zatem nie latwiej zaufa¢ ma-
szynie?

Zaraz po wejsciu przeraza ogrom przestrzeni: wiele tysig-
cy metrow kwadratowych w sposéb totalny i catkowity ofe-
ruje zaspokojenie potrzeb kazdego z odwiedzajacych: obok
sklepéw mieszczy sig tu restauracje zaprojektowane w taki
spos6b, by szybko je opusci¢, zwalniajac miejsce kolejnemu
klientowi lekko znuzonemu koszmarem zakupow, jednakze
na tyle jeszcze zdrowemu, by samodzielnie po krétkiej chwi-
li popasania mégt opusci¢ zajmowane miejsce; liczy sie ilos¢
1 jakosc, liczy sig ustuga.

Wszystko sprowadzone do kupowania, brak rozméw, je-
dyne relacje, jakie mozna dostrzec, to relacja klient — towar.
W swiecie tym, wydawatoby sie pozbawionym jakiegokol-
wiek posmaku irracjonalnosci, towar zdaje sie nabieraé
waloréw kultowych. Przedmiotem pozadania staja si¢ nie ty-
le jego utylitarne cechy, ile on sam. Na mysl przychodzg jak-
ze aktualne stowa Mircea Eliadego:

Uwazam za rzecz bardzo wazna odnalezienic mitologii oraz teo-

logii przyczajonej nawet w najbardziej nijakim zyciu cztowieka

wspdlczesnego; od niego tylko zalezy, aby wrécil ku Zrédiom

i na nowo odkryt glgbsze znaczenie wszystkich tych wyplowia-

tych obrazéw i zdegradowanych mitéw. I nie méwcie nam, ze ta

spuscizna nic juz nic obchodzi wspdilczesnego czlowieka, Ze na-
lezy ona do ,,zabobonéw przeszlosci”, szczesliwie zlikwidowa-
nych przez wiek XIX, ze obrazy, nostalgie i tgsknoty to dobre dla
poetéw, dzieci i prostaczkéw, ale — na Boga! — ludziom serio po-
zwdlcie myslec i ,robic historig™: tego rodzaju rozdzial miedzy
»powaznym zyciem” a ,rojeniami” nie odpowiada rzeczywisto-
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$ci. Czlowick wspolczesny moze sobie lekcewazy¢ mitologie
i teologie, co nie zmieni faktu, ze nadal bedzie karmil sig upadty-
mi mitami i zdegradowanymi obrazami.'?

Wiec...?

Nie kazdy moze wejs¢ na teren marketu — dopuszczeni sq
tylko ci, ktdrzy sa ,,zuniformizowani” w celu — kupnie. Brak
tu wszelkich ,,obcych” (pijaczkéw, obnosnych handlarzy, ze-
brakéw), czyli wszystkich famigcych konwencjg miejsca.

Przestrzeri marketu jest zuniformizowana i jednorodna;
przektada sie w jednorodng wspélnotg jednoczaca sie i zor-
ganizowang podlug przestrzeni zajmowanej. Obcym jest
kazdy (tak jak kazdy jest ,swoim”), nawet z rzadka spoty-
kani znajomi zdaja si¢ wymienia¢ poza spojrzeniami jedy-
nie — w najwyzszej koniecznosci — przelotne i nic nie
mowigce pozdrowienia, po czym z pospiechem oddalajg
sig, wtapiajac pomigdzy zwatly towardw, jak powiada Alicja
Kuczynska:

Miejsce dialogu werbalnego zajmuje milczenie, blysk, moment,
wspdlnota rozumienia, wymiana realnosci na fikcjg, ale nie na
odwrdt: nie napigcie, ani emocje.'®

Spojrzenia powoli przyzwyczaja sig do niedostrzegania,
juz nie obcych, poniewaz ich brak, lecz Drugich. Przechodnie
staja sig po chwili jedynie tlem, czasem przeszkoda, ktdrg na-
lezy wyminaé¢ lub w najgorszym wypadku zmieni¢ transzeje
drogi; staja sig jeszcze jednym towarem, ktéry mozna — jesli
ochota — dowoli, aczkolwiek ostroznie, ogladac.

Wszystkich ogarnia namigtno$¢ kupowania, stodka roz-
kosz nabywania, bachanalia odbywane w szelescie setek
stop. Brak tutaj jakkolwiek zakreslonego centrum. Mozna
chodzi¢ po swoich §ladach, ktére jednak po chwili zostaja
zmyte przez kolejnych nieznajomych. Przebywanie w marke-
cie nacechowane jest — nawet pomimo czgstych odwiedzin —
efemerycznoscia. Miejsce to nie toleruje odznaczania i wy-
rozniania — zaden klient przybywajacy do marketu nigdy nie
zostanie rozpoznany, bowiem anonimowos¢ wkalkulowana
jest w ceng towaru. Nie trzeba tutaj wstrzymywac oddechu
z przerazajacq czlowieka ponowoczesnego mysla, iz zostanie
si¢ rozpoznanym.

[stota tego miejsca zawiera sig w jego braku, bowiem
W IzZeczywistoscl ponowoczesne) nie ma miejsca na wyprepa-
rowane z naktadajacych sig na siebie kontekstéw znaczenia,
gdyz takie, wyznaczane arbitralnie, nie istnieja w sposab
trwaly czy uchwytny, lecz jedynie chwilowy i jednostkowy,
a etnograf, czy ktokolwiek chcacy |, kresli¢ czlowieka™, ko-
rzystajac z retoryki Clifforda Geertza, zawsze ze swoim opi-
sem ,,przychodzi po fakcie”...

3. Pare wnioskow

W Ulicy Krokodyli Bruno Schulz pisat:

Byt to dystrykt przemystowo-handlowy z podkreslonym jaskra-
wo charakterem trzeiwej uzytkowosci. Duch czasu, mechanizm
ekonomiki, nie oszczedzil i naszego miasta i zapuscit korzenie na
skrawku jego peryferii, gdzie rozwinal si¢ w pasozytniczg dziel-
nicg.

Kiedy w starym miescie panowal wcigz jeszcze nocny, pokatny
handel, pelen solennej ceremonialnosci, w tej nowej dzielnicy
rozwingly sig od razu nowoczesne, trzeZwe formy komercjali-
zmu. Pseudoamerykanizm, zaszczepiony na starym, zmurszatym
gruncie miasta, wystrzelil tu bujng, lecz pusta i bezbarwng wege-
tacja tandetnej, lichej pretensjonalnosci."”
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Jak w Schulzowskim Drohobyczu sprzed lat 80, tak
i w dzisiejszej rzeczywistosci korica wieku, korica tysiaclecia
niemalze programowo oglasza sig koniec pewnej rzeczywi-
stosci minionej. Wigze sig to zazwyczaj z potggujaca indu-
stralizacja i komercjalizacja, z urynkowieniem efc. Innymi
stowy: objawia sig zmierzch pewnych ,starych porzadkéw”,
ustepujacych progresowi ludzkiego pochodu przez czas.*
Przy okazji, wokét dwdch bastion6w, czyli Postgpu i Wstecz-
nictwa (socjologia powiada, iz jest to liberalizm i konserwa-
tyzm), organizuja sig grupy gotowe broni¢ — odpowiednio -
starych/nowych porzadkéw. Z reguly, jedni i drudzy glosza,
iz nowy ,stan rzeczy” jest biegunowo odlegly od starego,
choé pozywka dla uprawianego przezen ogrodu, by sparafra-
zowa¢ Zygmunta Baumana, jest wcigz taka sama, o takiej sa-
mej zawartosci ,,prochna kulturowego™ w glebie, a zmienne
pozostaja jedynie warunki pogodowe.

Niemniej, pozostaje tgsknota za czystym stanem, za jed-
noznacznosciq, ktéra jedni nazywaja nostalgig, a inni tgskno-
ta za rajem;?' sq przeciez jacys ,,my"” i jacys ,oni”...

Opisane dwa typy ponowoczesnego rynku sy reprezenta-
tywne jedynie i wylgcznie dla siebie, swego wlasnego konte-
kstu. Sa to dwa przeciwlegle bieguny, pomigdzy ktérymi ist-
nieje morze réznorodnosci wzorcéw, przekonar, preferencji
czesto, z pewnych punktéw widzenia diametralnie przeciw-
stawnych. Rzeczywisto$¢ jest bowiem, by przywolaé Stani-
stawa Lema, o wiele bardziej skomplikowana. Nie mozna jej
zatem wyrazi¢ za pomocg opisu rzeczywistosci wedlug We-
berowskich ,,stanéw czystych”.

Ani wiec witnickie rynki, ideowo spokrewnione z Plato-
nowska agorg, czy chocby z ,tradycyjnym” rynkiem mienia-
cym sig roznorodnoscig wzorcow, bedacych nostalgicznym
odniesieniem dla wielu badaczy-entuzjastow, nie reprezentu-
ja Catosci, ani tez 6w hipermarket Hit, o ktérym rzec by moz-

na ustami Conradowskiego Marlowa z Jgdra ciemnosci
..Ohyda, ohyda!" nie reprezentuje wszystkich typéw i relacii,
w jakie uwiktany jest cztowiek ponowoczesny.

Nie tekstualnymi jedynie bohaterami sg przeciez ludzie
uwiktani w biegunowo odlegle (zdawaloby sig) systemy. Ale
przeciez i w owej matej, nostalgicznie nakre§lonej wspélno-
cie stoja nieopodal dwa markety na réwni odwiedzane przez
tych samych ludzi, a w ,duzym” miescie ludzie rowniez
»chodza” do matych sklepikéw. Mozna by ujaé sprawe, uzy-
wajac metafory organizmu, z ktdrego zostata wypreperowa-
na jedna tkanka; sama nie potrafi egzystowaé, gdyz jest tyl-
ko fragmentem jakiej§ wigkszej catosci, natomiast bedac
owym fragmentem, w specyficzny sposdb uosabia kondycje
Calosci organizmu. Tak i tutaj: markety sa jedynie wyprepa-
rowanym fragmentem wigkszej Catosci, ktory — jesli przy-
wrdci¢ go zyciu, swej pierwotnej konstrukeji, z ktérej dla ce-
16w analitycznych zostal pobrany — rozmywa swoje (rzecz
jasna!) nadawane znaczenie, po czym wtapia sig¢ na powrot
W organizm.

Rzeczywistos¢ nas okalajaca bowiem podaza w wiele,
czesto przeciwstawnych na pierwszy rzut oka, kierunkéw,
ktére zderzajac si¢ ze soba, powoduja kolizje, bowiem
w swiecie przygodnosci, ironii i chwilowej solidarnosci koli-
zje naleza do tych ,,przywilejéw”, czy przywilejow, ktére sa
nieuniknione. Swiat dzisiejszy to $wiat mikro- i makro-mar-
ketow, z ktdrych kazdy moze pretendowac zaréwno do miana
pelnego przyjemnosci, jak i grozy, jak i obu tych rzeczy od-
czuwanych naraz lub osobno, przez moment, chwilg. Brak
dzi§ $wiatdéw czystych, swiatéw wyizolowanych — s3 nato-
miast Swiaty ,,w wigkszosci”, Swiaty ,w przewadze” i, jak
konstatuje w wielu swych propozycjach Zygmunt Bauman,
to czego nam najbardziej potrzeba, jako istotom przygodnym
to — stalowe nerwy.
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